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ABSTRAK 
 

Angellita Meisya Dellila. 201910255020. Analisis Penjualan Produk Aspal 

Kilang Minyak Pertamina RU IV Cilacap dengan Model Statistik.  

Pembangunan infrastruktur jalan seperti jalan raya, jalan tol, bandara, 

pelabuhan, jembatan serta infrastruktur lainnya membutuhkan aspal rata-rata 1,2 

juta ton per tahun. Pada kondisi ini, kebutuhan aspal dalam negeri sangat besar. 

Produk aspal merupakan salah satu produk turunan minyak bumi yang memiliki 

nilai ekonomis yang tinggi dan menjadi bahan baku utama dalam pembangunan 

infrastruktur. Penelitian ini berfokus pada produk Aspal Kilang Minyak Pertamina 

RU IV Cilacap dengan spesifikasi penetrasi 60/70 yang sudah disesuaikan dengan 

kebutuhan serta kondisi negara Indonesia yang beriklim tropis serta merupakan 

salah satu produk unggulan pada PT. Patra Trading. Tujuan penelitian ini untuk 

menganalisa pengaruh signifikan secara simultan dan parsial dengan menggunakan 

metode kuantitatif yaitu model statistik pada software SPSS versi 25.0. Parameter-

parameter yang digunakan sebagai variabel penelitian dalam kuesioner guna 

mendukung penelitian ini adalah keunggulan produk, pengaplikasian produk, dan 

kualitas produk. Keunggulan produk merupakan faktor yang membuat suatu produk 

memiliki nilai dan kelebihan di mata pelanggan, pengaplikasian produk merupakan 

proses penggunaan produk untuk memenuhi kebutuhan pelanggan, dan kualitas 

produk merupakan kemampuan suatu produk dalam memenuhi spesifikasi guna 
meningkatkan kepuasan pelanggan. Hasil penelitian menunjukkan bahwasanya 

variabel Keunggulan produk X1 dan Pengaplikasian produk X2 berpengaruh secara 

simultan terhadap variabel Kualitas produk Y berdasarkan uji F (Simultan) yang 

berfungsi untuk mengukur goodness of fit dari persamaan regresi atau mengetahui 

apakah semua variabel bebas yang terdapat dalam persamaan secara bersama-sama 

mempengaruhi variabel terikat dengan menghasilkan nilai signifikansi 0,00 < 0,05. 

Berdasarkan uji T (Parsial) yang berfungsi untuk menguji seberapa jauh pengaruh 

satu variabel independen secara individual dalam menerangkan variasi variabel 

dependen dengan menghasilkan nilai T-hitung 8,157 > T-tabel 2,02 dengan tingkat 

signifikan sebesar 0,000 < 0,05 atau nilai signifikan lebih kecil dari 0,05 yang 

menunjukkan terdapat pengaruh secara signifikan dan parsial pada variabel 

Keunggulan Produk X1 terhadap Kualitas Produk Y dan T-hitung 6,528 > T-tabel 

2,02 dengan tingkat signifikan sebesar 0,000 < 0,05 atau nilai signifikan lebih kecil 

dari 0,05 terdapat pengaruh secara signifikan dan parsial pada variabel 

Pengaplikasian Produk X2 terhadap Kualitas Produk Y. Berdasarkan uji Koefisien 

determinasi yang berfungsi untuk mengukur seberapa besar variasi variabel 

independen dapat menjelaskan variabel dependen yang menunjukkan variabel 

independen Keunggulan Produk X1 dan Pengaplikasian Produk X2 berpengaruh 

terhadap Variabel dependen Kualitas Produk sebesar 91,9 %.  

Kata kunci : Analisis Penjualan, Aspal, Model Statistik.  

  

Analisis Penjualan.., Angellita Meisya Dellila, Fakultas Teknik, 2023



 

vi 

 

ABSTRACT 

 

Angellita Meisya Dellila. 201910255020. Sales Analysis of Asphalt 

Products of Pertamina RU IV Cilacap Oil Refinery with Statistical Model. 

The development of road infrastructure such as highways, toll roads, 

airports, ports, bridges and other infrastructure requires an average of 1.2 million 

tons of asphalt per year. In this condition, the need for domestic asphalt is very 

large. Asphalt products are one of the petroleum derivative products that have high 

economic value and are the main raw material in infrastructure development. This 

research focuses on Pertamina RU IV Cilacap Oil Refinery Asphalt products with 

60/70 penetration specifications that have been adapted to the needs and conditions 

of Indonesia with a tropical climate and are one of the superior products at PT 

Patra Trading. The purpose of this study is to analyze the significant effects 

simultaneously and partially using quantitative methods, namely statistical models 

on SPSS software version 25.0. The parameters used as research variables in the 

questionnaire to support this research are product excellence, product application, 

and product quality. Product excellence is a factor that makes a product have value 

and advantages in the eyes of customers, product application is the process of using 

products to meet customer needs, and product quality is the ability of a product to 

meet specifications to increase customer satisfaction. The results showed that the 

variables of product excellence X1 and product application X2 had a simultaneous 

effect on the product quality variable Y based on the F test (Simultaneous) which 

serves to measure the goodness of fit of the regression equation or determine 

whether all the independent variables contained in the equation jointly affect the 

dependent variable by producing a significance value of 0.00 <0.05. Based on the 

T test (Partial) which serves to test how far the influence of one independent 

variable individually in explaining the variation in the dependent variable by 

producing a T-count value of 8.157> T-table 2.02 with a significant level of 0.000 

<0.05 or a significant value smaller than 0, 05 which indicates that there is a 

significant and partial influence on the X1 Product Excellence variable on Product 

Quality Y and T-count 6,528> T-table 2.02 with a significant level of 0.000 <0.05 

or a significant value smaller than 0.05 there is a significant and partial influence 

on the X2 Product Application variable on Y Product Quality. Based on the 

coefficient of determination test which serves to measure how much the variation 

in the independent variable can explain the dependent variable which shows the 

independent variable Product Excellence X1 and Product Application X2 affect the 

dependent variable Product Quality by 91.9%.  

Keywords: Sales Analysis, Asphalt, Statistical Model.  
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