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ABSTRAK 
 

Anisa Khulzanah. 201710215100. Starategi Pemasaran Showroom Motor 

Dengan Mengunakan Metode SWOT Di CV. Betawi Makmur. 

CV. Betawi Makmur merupakan dealer yang memberikan pelayanan 

showroom, service, dan menyediakan suku cadang. Perusahaan perlu untuk 

mengetahui kekuatan dan kelemahannya dalam persaingan agar dapat lebih 

mengenali diri dan memanfaatkan peluang. Strategi pemasara mengunakan 

metode SWOT ( Strengths, Weaknesses, Opportunities, Threats ) yang dimana 

metode SWOT untuk mengetahui kekuatan, kelemahan, peluang dan ancaman 

produk kepada konsumen maupun kepemiliki showroom motor dengan 

perhitungan IFAS dan EFAS. Mengetahui Strengths dalam produk showroom 

motor. Mengetahui Weaknesses dalam produk showroom motor. Mengetahui 

Opportunities dalam produk showroom motor. Mengetahui Threats  dalam produk 

showroom motor. Hasil dari penelitian mendapatkan nilai dari Stenght mempunyai 

nilai angka sebanyak 2 sedangkan (II Diversifikasi), Weaknesses 1,83 (IV Turm 

Arround), Opportunities 1,6 (I Agresiv) dan Threats 2,15 (III Diversifikasi). 

Koordinat yang menunjukan bahwa grafik menunjukan di no. II yaitu 

diversifikasi, dimana hasil ini produk yang mempunyai kekuatan yang baik namun 

mempunyai ancaman yang cukup tinggi. Dari diagram sebab akibat (fishbone) 

faktor yang menyebabkan tinggi nya penjualan produk Honda pada showroom 

motor CV. Betawi Makmur  yaitu merek, mesin, suspensi, safety, hemat. Dari 

semua usulan pebaikan diatas produk yang dijual pada showroom motor CV. 

Betawi Makmur yamg mengalami peningkatan penjualan  adalah produk Honda, 

maka dari itu CV. Betawi Makmur perlu memiliki SOP (Standart Operational 

Procedure) yang berisi penjualan sepeda motor sehingga yang di hasilkan cocok 

dengan yang di harapkan. 

Kata Kunci : SWOT, Produk Honda, IFAS dan EFAS, Fish Bone,Strategi 

Pemasaran  
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ABSTRAK 

 

Anisa Khulzanah. 201710215100. Motorcycle Showroom Marketing 

Strategy Using the SWOT Method in CV. Prosperous Betawi 

CV. Betawi Makmur is a dealer that provides showroom services, service, 

and provides spare parts. Companies need to know their strengths and 

weaknesses in the competition in order to identify themselves and take advantage 

of opportunities. The marketer's strategy uses the SWOT (Strengths, Weaknesses, 

Opportunities, Threats) method in which the SWOT method is used to find out the 

strengths, weaknesses, opportunities and threats of products to consumers and 

motor showroom owners with IFAS and EFAS calculations. Knowing Strengths in 

motorcycle showroom products. Recognize the weaknesses in motorcycle 

showroom products. Knowing Opportunities in motorcycle showroom products. 

Recognizing Threats in motorcycle showroom products. The results of the study 

found that Strength had a value of 2 while (II Diversification), Weaknesses 1.83 

(IV Turm Arround), Opportunities 1.6 (I Aggressive) and Threats 2.15 (III 

Diversification). The coordinates that show that the graph shows at no. II is 

showing, where this result has good strength but has a high threat. From the 

causal diagram (fishbone) the factors that cause high sales of Honda products at 

the CV motor showroom. Betawi Makmur is a brand, engine, suspension, safety, 

saving. Of all the repair proposals above, the products sold in the CV motor 

showroom. Betawi Makmur which experienced an increase in sales were Honda 

products, therefore CV. Betawi Makmur needs to have a SOP (Standard 

Operational Procedure) which contains motorcycle sales so that the results are as 

expected. 

Keywords : SWOT, Honda Products, IFAS and EFAS, Fish Bone, Marketing 

Strategy 
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