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ABSTRAK 

Christin Naibaho, 201510415041. Event Concert Music Sebagai Strategi 

Komunikasi Pemasaran Pada Bebek Bali Resto Lippo Cikarang Dalam 

Membentuk Brand Awareness. 

Bebek Bali Resto Lippo Cikarang hadir di daerah Lippo Cikarang di tengah 

persaingan bisnis kuliner, Bebek Bali Resto Lippo Cikarang memilih event 

marketing untuk menjadi alat memperkenalkan diri kepada masyarakat. Penelitian 

ini bertujuan untuk menganalisis Event Concert Music Sebagai Strategi 

Komunikasi Pemasaran Pada Bebek Bali Resto Lippo Cikarang Dalam 

Membentuk Brand Awareness. Metode yang digunakan dalam penelitian ini yaitu 

deksriptif, pengumpulan data dilakukan dengan cara observasi, wawancara dan 

dokumentasi. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa Event Concert Music 

sebagai Strategi Komunikasi Pemasaran pada Bebek Bali Resto Lippo Cikarang 

dalam membentuk brand awareness menggunakan 6 strategi perencanaan yaitu 

Analisis audience dan kebutuhannya, penetapan sasaran komunikasi, rancangan 

strategi yang mencakup pesan, saluran, dan penerima, penetapan manajemen 

objektif, implementasi perencanaan yang mencakup dana, sumber daya manusia, 

dan waktu, evaluasi yang mencakup evaluasi formatif dan evaluasi sumatif. Pada 

hasilnya dari keenam strategi tersebut dikatakan berhasil dalam membangun 

brand awareness konsumen yang berada atau tidak di lokasi Lippo Cikarang tetap 

mengetahui adanya kegiatan konser musik yang diselenggarakan oleh Bebek Bali 

Resto Lippo Cikarang. 

 

 

Kata kunci : Strategi Komunikasi Pemasaran, Brand Awareness, Event Marketing 
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ABSTRACT 

 

 Christin Naibaho, 201510415041. Event Concert Music as a Marketing 

Communication Strategy at Bebek Bali Resto Lippo Cikarang in Forming Brand 

Awareness. 

 Bebek Bali Resto Lippo Cikarang is present in the area of Lippo 

Cikarang in the midst of our tight culinary business competition at Lippo 

Cikarang, Bebek Bali Resto Lippo Cikarang chooses event marketing to be a tool 

to introduce ourselves to the community. This study aims to analyze the Event 

Concert Music as a Marketing Communication Strategy at Bebek Bali Resto 

Lippo Cikarang in Forming Brand Awareness. The method used in this study is 

descriptive, data collection is done by means of observation, interviews and 

documentation. The results of this study indicate that the Event Concert Music as 

a Marketing Communication Strategy for Bali Duck Resto Lippo Cikarang in 

forming brand awareness uses 6 planning strategies, namely audience analysis 

and needs, communication target setting, strategy design that includes messages, 

channels, and recipients, objective management determination , planning 

implementation that includes funding, human resources, and time, evaluation that 

includes formative evaluation and summative evaluation. The results of the six 

strategies are said to be successful in building brand awareness of consumers 

who are or not at the location of Lippo Cikarang who are aware of the event 

concert music activities held by Bebek Bali Resto Lippo Cikarang. 

Keywords: Marketing Communication Strategy, Brand Awareness, Event 

Marketing 
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