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ABSTRAK 

 

 Dina Kurnia Sari. 201510325023. Strategi Pemasaran PT. Gemilang 

Rizqi Efendi Development (Studi Kasus Perumahan Risma Jihan Akbar). 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengatahui faktor internal dan faktor 

eksternal strategi pemasaran properti studi kasus perumahan Risma Jihan Akbar. 

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif dan kuantitatif deskriptif. 

Pengumpulan sampel yang digunakan adalah sampling jenuh. Responden dalam 

penelitian ini adalah 3 manajemen Risma Jihan Akbar dengan melakuakan 

wawancara dan 41 konsumen perumahan Risma Jihan Akbar dengan 

menggunakan kuesioner. Memproses data menggunakan Matriks EFAS / IFAS 

dan Grand Strategi Matriks.  

 Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi pemasaran Risma Jihan 

Akbar berada di kuadran 2 yaitu Meskipun menghadapi berbagai ancaman, 

perusahaan ini masih memiliki kekuatan dari segi internal.  

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Matriks SWOT 

 

 

Strategi Pemasaran..., Dina Kurnia, Fakultas Ekonomi 2019Strategi Pemasaran..., Dina Kurnia Sari, Fakultas Ekonomi 2019



vi 
 

ABSTRACT 

 

Dina Kurnia Sari. 201510325023. PT. Gemilang Rizqi Efendi Development 

Marketing Strategy (Risma Jihan Akbar Housing Case Study). 

 This study aims to know the internal factors and external factors of 

marketing strategies of Risma Jihan Akbar housing properties. This study uses 

descriptive qualitative and quantitative research methods. The sample  used is 

sampling jenuh. Respondents in this study were 3 Risma Jihan Akbar management 

by conducting interviews and 41 Risma Jihan Akbar consumers using a 

questionnaire. Process data using the EFAS / IFAS Matrix and Grand Matrix 

Strategy. 

 The results of the study show that Risma Jihan Akbar marketing strategy is 

in quadrant 2, that, despite facing various threats, this company still has internal 

strength. 

Key words: Marketing Strategy, Matrix SWOT 
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