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KUESIONER PENELITIAN 

 

Bersama ini saya memperkenalkan diri, Nama : Dina Kurnia Sari, Mahasiswi 

Fakultas Ekonomi Universitas Bhayangkara Jakarta Raya, saat ini saya sedang 

menyusun skripsi. Oleh karena itu saya memohon kesediaan Anda untuk mengisi 

daftar kuesioner yang diberikan ini Kuesioner ini digunakan untuk data penelitian 

skripsi. Informasi yang Anda berikan sangatlah berarti dalam penyelesaian 

penyusunan skripsi ini. Atas perhatian dan bantuan yang Anda berikan, saya 

ucapkan terima kasih. 

 

Biodata Responden 

No   :   

Alamat   : Perum. Risma Jihan Akbar, Kel. Bahagia, Bekasi 

Jenis Kelamin   :   Laki-Laki Perempuan 

Usia    : < 25 Tahun 26 s/d 35 Tahun         36 s/d 45 Tahun     

           >45 Tahun 

Pendidikan Terakhir : SMA/SMK   S1 

    D1/D3    S2  

Isilah jawaban berikut sesuai pendapat Anda dengan memberikan tanda centang   

( )  Pada kolom yang tersedia. Adapun kriteria penilaiannya adalah sebagai 

berikut: 

Petunjuk pengisian :  

Keterangan :   STS  = Sangat Tidak Setuju,  

TS  = Tidak Setuju,  

S  = Setuju,  

SS  = Sangat Setuju.  
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Kekuatan 

No. Peryataan 1 2 3 4 

 Variasi STS TS S SS 

1. Desain rumah cukup menarik     

2. 
Tata ruang penggunaan kamar cukup 

efisien 
    

3. Kualitas bahan bangunan cukup baik     

4. 
Bekerja sama dengan banyak Bank terkait 

dengan pengajuan KPR 
    

5. Marketing memahami produk dengan baik     

6. Masa indent rumah tidak terlalu lama     

 

Kelemahan 

No. Peryataan 1 2 3 4 

 Variasi STS TS S SS 

1. Harga cukup mahal     

2. Promosi kurang agresif     

3. 
Prosedur pengajuan membutuhkan waktu 

lama 
    

4. Lokasi perumahan yang agak jauh dari kota     

 

Peluang 

No. Peryataan 1 2 3 4 

 Variasi STS TS S SS 

1. Populasi penduduk Bekasi cukup tinggi     
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2. 
Banyak kawasan industri yang berkembang 

di Bekasi 
    

3. 
Bekasi masih memiliki lahan luas untuk 

pengembangan properti 
    

4. Bekasi tumbuh sebagai daerah Megapolitan     

 

Ancaman 

No. Peryataan 1 2 3 4 

 Variasi STS TS S SS 

1. 
Kemampuan membeli warga Bekasi tidak 

terlalu tinggi 
    

2. 

Budaya penduduk asli Bekasi dengan 

keluarga besar cenderung mengundang 

keluarga anak untuk hidup bersama 

    

3. 
Tingkat persaingan yang tinggi untuk 

perumahan di Bekasi 
    

4. 
Perumahan tanah diganti dengan 

perumahan vertikal 
    

5. 
Peraturan penyediaan perumahan 

bersubsidi dengan harga murah 
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Hasil  Tabel r 
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