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ABSTRAK 

Akhyana Cahya Putra. 201910415172. Pengaruh Komunikasi 

Pemasaran Terhadap Minat Beli Konsumen Kukiwaycookies Di Instagram 

Pesatnya perkembangan teknologi dan informasi, menjadikan sosial media 

sebagai alat komunikasi yang diminati oleh masyarakat. Masyarakat diera digital 

ini lebih memilih menggunakan sosial media untuk berkomunikasi dan juga untuk 

melakukan transaksi jual beli, selain efektif, sosial media juga mempermudah 

berkomunikasi langsung dengan para pelanggan. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui pengaruh komunikasi pemasaran terhadap minat beli konsumen 

kukiwaycookies di instagram.  

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode penelitian 

kuantitatif dengan jenis penelitian deskriptif, teknik sampling yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah teknik sampling jenuh (sensus) dengan jumlah 133 

follower instagram kukiwaycookies yang dimana seluruh populasi digunakan 

sebagai sampel, teknik pengumpulan data dalam penelitian ini menggunakan teknik 

pengumpulan data dengan cara menyebarkan kuesioner kepada 133 follower 

instagram kukiwaycookies.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa analisa yang dilakukan sesuai dengan 

tujuan penelitian ini yaitu untuk mengetahui seberapa besar pengaruh komunikasi 

pemasaran terhadap minat beli konsumen kukiwaycookies di instagram, bahwa 

variabel komunikasi pemasaran (X) terhadap minat beli (Y) konsumen 

kukiwaycookies di instagram dapat diterima, yang dimana pengaruh dari variabel 

(X) pengaruh komunikasi pemasaran terhadap (Y) minat beli konsumen 

kukiwaycookies di instagram yaitu 71.4%, sedangkan 28.6% dipengaruhi oleh 

variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian. 

 

Kata Kunci: Komunikasi Pemasaran, Minat Beli, Instagram  
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ABSTRACT 
Akhyana Cahya Putra. 201910415172. The Influence of Marketing 

Communications on Consumer Buying Interests Kukiwaycookies on Instagram 

The rapid development of technology and information has made social 

media a communication tool of interest to the public. People in this digital era 

prefer to use social media to communicate and also to carry out buying and selling 

transactions, besides being effective, social media also makes it easier to 

communicate directly with customers. This study aims to determine the effect of 

marketing communications on consumer buying interest in cookiewaycookies on 

Instagram. 

 The method used in this study is a quantitative research method with a 

descriptive type of research, the sampling technique used in this study is a saturated 

sampling technique (census) with a total of 133 Instagram Kukiwaycookies 

followers where the entire population is used as a sample. Data collection 

techniques in this study used data collection techniques by distributing 

questionnaires to 133 Instagram Kukiwaycookies followers. 

 The results showed that the analysis was carried out in accordance with 

the purpose of this study, namely to find out how much influence marketing 

communications had on consumer buying interest in kukiwaycookies on Instagram, 

that the marketing communication variable (X) on consumer buying interest (Y) 

cookiewaycookies on instagram was acceptable, where the influence of variable 

(X) influenced marketing communications on (Y) consumer buying interest in 

cookiewaycookies on instagram was 71.4%, while 28.6% was influenced by other 

variables not examined in the study. 

 

Keywords: Marketing Communication, Purchase Intention, Instagram  
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