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ABSTRAK 

Anastasia Sevria Angelia 201910415450, Personal Branding Erika Richardo 

sebagai Pelukis melalui Media Sosial TikTok. 

Penelitian ini betujuan untuk mengetahui bagaimana personal branding yang Erika 

Richardo bangun sebagai seorang pelukis melalui media sosial TikTok. Penelitian 

ini menggunakan tiga karakteristik personal brand yang kuat menurut McNally & 

Speak, yakni ciri khas, relevan, dan konsisten. Jenis penelitian ini adalah kualitatif 

dengan menggunakan pendekatan deskriptif, yakni dengan mendeskripsikan hasil 

observasi dan wawancara yang peneliti lakukan di lapangan. Hasil penelitian ini, 

Erika telah memenuhi tiga karakteristik personal brand menurut McNally & Speak, 

terbukti dari Erika yang memiliki ciri khas yang sesuai dengan kemampuan yang 

dimiliki nya, yakni sebagai seorang pelukis dan ia juga telah berhasil menunjukkan 

kemampuan nya tersebut kepada para audiens nya, lalu kesesuaian atau relevansi 

yang telah ia bentuk bersama dengan para pengikutnya dapat dilihat melalui konten-

konten nya, dimana beberapa konten-konten yang dibuatnya merupakan request 

dari para followers nya di Tiktok, dan yang terakhir konsistensi yang ia lakukan 

dalam mengunggah konten nya dan kata-kata penutup diakhir videonya yakni 

“kapan-kapan lagi”, juga dapat memudahkan audiens untuk mengidentifikasi 

personal brand tersebut dengan lebih jelas. 

Kata Kunci: Personal Branding, Pelukis, Erika Richardo, TikTok  
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ABSTRACT 

Anastasia Sevria Angelia 201910415450, Personal Branding Erika Richardo as a 

Painter via Social Media TikTok. 

This research aims to find out how the personal branding that Erika Richardo built 

as a painter through the social media TikTok. This study uses three characteristics 

of a strong personal brand according to McNally & Speak, namely distinctive, 

relevant, and consistent. This type of research is qualitative using a descriptive 

approach, namely by describing the results of observations and interviews that 

researchers conducted in the field. The results of this study, Erika has fulfilled three 

personal brand characteristics according to McNally & Speak, as evidenced by 

Erika who has characteristics that match her abilities, namely as a painter and she 

has also succeeded in demonstrating these abilities to her audience, then the 

suitability or relevance that he has formed with his followers can be seen through 

his content, where some of the content he makes is a request from his followers on 

Tiktok, and finally the consistency he does in uploading his content and words the 

closing at the end of the video, namely “sometime again”, can also make it easier 

for the audience to identify the personal brand more clearly. 

Keywords: Personal Branding, Painter, Erika Richardo, TikTok 
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