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ABSTRAK 
Auliani Bismi. 201710415094. Personal Branding Selebgram Abel Cantika 

di Media Sosial Instagram 

Penelitian ini difokuskan pada proses pembentukan personal branding Abel 
Cantika di media sosial Instagram. Tujuan penelitian adalah untuk mengetahui 
langkah-langkah yang dilakukan oleh Abel Cantika dalam membangun personal 
branding di platform tersebut. Pendekatan kualitatif digunakan untuk menggali 
lebih lanjut fenomena personal branding pada selebgram ini. Data penelitian 
dikumpulkan melalui tiga metode, yaitu observasi, wawancara, dan dokumentasi. 
Observasi dilakukan dengan mengamati konten-konten yang diposting oleh Abel 
Cantika di akun Instagramnya, serta interaksi pengikutnya dengan konten tersebut. 
Wawancara dilakukan dengan Abel Cantika sebagai subjek utama, serta dengan 
manajer dan followers lama untuk memperoleh pandangan yang berbeda terhadap 
personal brandingnya. Data dokumentasi berupa konten-konten yang telah 
diposting oleh Abel Cantika di Instagram. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Abel Cantika berhasil membangun 
personal branding yang kuat sebagai seorang beauty influencer. Konten-konten 
makeup dan kecantikannya telah menciptakan citra diri yang positif dan 
meyakinkan di mata pengikutnya. Manajer Abel Cantika memainkan peran penting 
dalam mendukung dan mempengaruhi personal brandingnya dengan merencanakan 
konten yang relevan dan menarik. Selain itu, followers lama Abel Cantika 
memberikan perspektif tambahan tentang bagaimana personal brandingnya 
mempengaruhi persepsi dan interaksi dengan pengikutnya 

Kata Kunci : Personal Branding, Selebgram, Abel Cantika, Instagram, Media 
Sosial. 
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ABSTRACT 
Auliani Bismi, 201710415094. Personal Branding Of Selebgram Abel 

Cantika On Social Media Platform Instagram 

This research focuses on the process of forming Abel Cantika's personal 
branding on the social media platform Instagram. The research aims to understand 
the steps taken by Abel Cantika in building her personal branding on the platform. 
A qualitative approach is used to further explore the phenomenon of personal 
branding in this influencer. Data for the research is collected through three 
methods: observation, interviews, and documentation. Observation involves 
analyzing the contents posted by Abel Cantika on her Instagram account, as well 
as interactions with her followers regarding these contents. Interviews are 
conducted with Abel Cantika as the main subject, along with her manager and long- 
time followers to gain diverse perspectives on her personal branding. The 
documentation comprises the contents posted by Abel Cantika on Instagram. 

The research findings reveal that Abel Cantika has successfully established 
a strong personal branding as a beauty influencer. Her makeup and beauty-related 
contents have created a positive and convincing self-image among her followers. 
The role of her manager is crucial in supporting and influencing her personal 
branding by planning relevant and captivating contents. Furthermore, feedback 
from long-time followers of Abel Cantika provides additional insights into how her 
personal branding affects perceptions and interactions with her followers. 

Keywords : Personal Branding, Selebgram, Abel Cantika, Instagram, Social 
Media. 
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