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ABSTRAK 
 

Aznan Fahmi, 201910415177. Gaya Komunikasi Selebgram Tasya Farasya dalam 

Aktivitas Endorsement Skincare di Media Sosial Instagram. 

Media sosial digunakan oleh banyak orang dengan berbagai kebutuhan. Salah 

satunya media sosial Instagram. Media sosial Instagram kini banyak digunakan oleh 

online shop untuk memasarkan suatu produk barang atau jasa dengan menggunakan 

jasa selebgram  sebagai alat strategi promosinya. Selebgram atau selebritis 

Instagram adalah sebutan kepopuleran yang dimiliki seseorang, ditandai dengan 

mempunyai banyak followers atau pengikut di akun media sosial Instagram. 

Seorang selebgram bekerja untuk memasarkan sebuah produk dan melihatkan 

berbagai macam manfaat, fungsi, keindahan produk yang disajikannya, kegiatan 

tersebut bias dikenal dengan endorsement. Bertambahnya selebgram di media 

sosial Instagram mendorong selebgram  untuk mampu menciptakan kemenarikan 

tersendiri, salah satu hal yang dapat membedakan selebgram satu dengan lainnya 

yaitu cara dia berkomunikasi atau yang biasa dikenal dengan gaya komunikasi. 

Penelitian ini bertujuan untuk melihat gaya komunikasi yang digunakan selebgram 

@tasyafarasya dalam aktivitas endorsement. Metode yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah kualitatif dengan pendekatan deskriptif. Penelitian ini 

menemukan selebgram @tasyafarasya menggunakan beberapa gaya komunikasi 
dalam konten endorsement menurut Norton, diantaranya gaya komunikasi terbuka, 

gaya komunikasi berkesan dan gaya komunikasi bersahabat. 

Kata Kunci : Media sosial, instagram, selebgram, Tasya Farasya, endorsement, 

deskriptif kualitatif, gaya komunikasi, aspek-aspek gaya komunikasi. 
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ABSTRACT 
 

Aznan Fahmi, 201910415177. Communication Style of Selebgram Tasya Farasya 

in Skincare Endorsement Activities on Social Media Instagram.  

Social media is used by many people with various needs. One of them is Instagram 

social media. Instagram social media is now widely used by online shops to market 

a product or service by using celebrity services as a promotional strategy tool. 

Selebgram or Instagram Celebrity is the name of popularity that someone has, 

marked by having many followers or followers on Instagram social media accounts. 

A celebgram works to market a product and see the various benefits, functions, 

beauty of the product it presents, this activity can be known as an endorsement. The 

increase in celebrity on Instagram social media encourages celebrity to be able to 

create its own attractiveness, one of the things that can differentiate a celebrity 
from one another is the way he communicates or what is commonly known as the 

style of communication. This study aims to look at the communication style used by 

program celebrity @tasyafarasya in endorsement activities. The method used in 

this research is qualitative with a descriptive approach. This study found that 

celebrity program @tasyafarasya uses several communication styles in 

endorsement content according to Norton, including open communication styles, 

memorable communication styles and friendly communication styles. 

Keyword : Social Media, instagram, Tasya Farasya, endorsement, descriptive 

qualitative, communication style, aspect-aspect communication style. 
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