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ABSTRAK 

 

 Bagas Rendianto, 201910415293. Fenomena Gaya Hidup Hedonisme Di 

Media Sosial Instagram (Studi Fenomenologi Tentang Pengalaman Komunikasi 

Pada Remaja SMA PGRI 1 Kota Bekasi). Tujuan dari penelitian ini adalah untuk 

mengetahui fenomena gaya hidup hedonisme yang terjadi di media sosial 

instagram pada remaja SMA PGRI 1 Kota Bekasi dan untuk mengeksplorasi 

pengalaman komunikasi terkait gaya hidup hedonisme di media sosial instagram. 

Informan dalam penelitian ini terdiri dari 2 remaja kelas X, 2 remaja kelas XI, dan 

1 remaja kelas XII SMA PGRI 1 Kota Bekasi dengan menggunakan teknik 

pengambilan sampel purposive sampling. Hasil penelitian ini berupa klasifikasi 

yang diklasifikasikan berdasarkan kelas X, XI, dan XII. Rata-rata kelas X 

melakukan gaya hidup hedonisme di instagram seperti membeli barang yang 

menjadi hobi seperti modifikasi motor dari mesin ataupun dari segi penampilan. 

Adapun rata-rata kelas XI melakukan gaya hidup hedonisme di instagram seperti 

membeli barang sesuai hobinya masing-masing dan berkumpul di CoffeShop 

(Starbucks, kopitagram, Nako, Mattea dan simetri), sedangkan rata-rata kelas XII 

melakukan gaya hidup hedonisme di instagram itu dengan mengikuti sebuah klub 

motor dengan jenis motor R15 Yamaha. 

 

Kata Kunci :Remaja, Gaya Hidup Hedonisme, Fenomenologi , Pengalaman 

Komunikasi, SMA PGRI 1 Kota Bekasi 
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ABSTRACT 

 

 Bagas Rendianto, 201910415293. The Phenomenology of Hedonism 

Lifestyle on Instagram Social Media (Phenomenological Study of Communication 

Experience in Teenagers of PGRI 1 High School in Bekasi City). The purpose of 

this study is to determine the phenomenon of hedonism lifestyle that occurs on 

Instagram social media for teenagers at PGRI 1 High School in Bekasi City and 

to explore communication experiences related to hedonism lifestyle on Instagram 

social media. The informants in this study consisted of 2 grade X teenagers, 2 

grade XI teenagers, and 1 grade XII teenagers of SMA PGRI 1 Bekasi City using 

purposive sampling technique. The results of this study are in the form of 

classifications classified by classes X, XI, and XII. On average, class X adopts a 

hedonistic lifestyle on Instagram, such as buying things that are a hobby, such as 

modifying motorbikes from machines or in terms of appearance. The average 

class XI adopts a hedonistic lifestyle on Instagram such as buying goods 

according to their respective hobbies and gathering at CoffeShops (Starbucks, 

Kopitagram, Nako, Mattea and Symmetry), while the average class XII adopts a 

hedonistic lifestyle on Instagram by joined a motorcycle club with the type of 

Yamaha R15 motorbike. 

 

Keywords: Teenagers, Hedonism Lifestyle, Phenomenology, Communication 

Experience, SMA PGRI 1 Kota Bekasi 
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