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ABSTRAK 

 

Bella Nusa Bangsa 201910415072, Digital Marketing Parfum Bjorkafragrance Melalui Live 

Tiktok Dalam Brand Awareness. 

Dalam penelitian ini penulis meneliti mengenai  Digital Marketing Parfum Bjorkafragrance 

Melalui Live Tiktok Dalam Brand Awareness. Tujuan dari penelitian ini yaitu untuk 

mendeskripsikan Digital Marketing Parfum Bjorkafragrance Melalui Live Tiktok Dalam 

Meningkatkan Brand Awareness. Penelitian ini menggunakan Deskriptif Kualitatif. Dengan 

paradigma konstruktivitis. Dalam teknik pengumpulan data penulis menggunakan observasi dan 

wawancara primer atau secara langsung dengan tiga informan 

Peneliti menemukan dari konsep AIDA pada reduksi data, yaitu digital marketing yang 

dilakukan oleh Brand Parfum Bjorkafragrance dengan menggunakan Live Tiktok selama 24 jam 

dan membuat konten video yang memberikan perubahan signifikan dan mengalami peningkatan 

penjualan dan daya tarik minat beli konsumen. Berdasarkan hasil Analisa dan pembahasan 

penelitian pada akun tiktok Bjorkafragrance yaitu dapat disimpulkan bahwa dengan pemasaran 

digital marketing di media sosial tiktok dengan cara Live Tiktok dan Konten Video bahwa 

terjadinya dalam meningkatkan brand awareness adanya daya tarik minat beli terhadap konsumen.  

 

Kata Kunci : Digital Marketing, Media Sosial, Tiktok, Brand Awareness 
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ABSTRACT 

 

Bella Nusa Bangsa, 201910415072. Digital Marketing of Bjorkafragrance Perfumes Through 

Live Tiktok in Brand Awareness.  

In this study the authors examine how Digital Marketing of Bjorkafragrance Perfume 

Through Live Tiktok Increases Brand Awareness. The purpose of this study is to describe the 

Digital Marketing of Bjorkafragrance Perfume Through Live Tiktok in Increasing Brand 

Awareness. This research uses descriptive qualitative. With constructivist paradigm. In the data 

collection technique, the writer uses observation and primary interviews or directly with three 

informants 

The researcher found from the AIDA concept of data reduction, namely digital marketing 

carried out by the Bjorkafragrance Perfume Brand by using Live Tiktok for 24 hours and creating 

video content that made significant changes and experienced increased sales and attractiveness 

of consumer buying interest. Based on the results of the analysis and discussion of research on 

Bjorkafragrance's tiktok account, it can be concluded that by digital marketing on social media 

tiktok by way of Live Tiktok and Video Content that there is an increase in brand awareness there 

is an attraction for consumers to buy. 
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