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ABSTRAK 

Dicky iqbaludin. 201810415193. Strategi komunikasi komunitas Avanza Xenia Solution 

Region Bekasi Raya Dalam Pembentukan Solidaritas dan Citra Di Masyarakat 

Komunitas mobil merupakan kelompok yang terbentuk atas dasar kesamaan, 

ketertarikan, hobi dan visi misi yang sama. Komunitas axs bekasi raya dikenal dengan 

solid,kompak,mendapatkan citra positif di lingkungan masyarakat dan mendapatkan 

penghargaan sebagai kontributor terbanyak ketika menghadiri anniversary wilayah lain, 

sehingga bagaimana strategi komunikasi yang dilakukan oleh ketua dan admin dari 

komunitas Avanza Xenia Solution Bekasi Raya dalam membentuk solidaritas dan citra 

positif terhadap wilayah Bekasi Raya. Metode penelitian dengan memakai pendekatan 

kualitatif merupakan sebuah metode dimana peneliti dapat melakukan penelitian dengan 

pendekatan secara alami dan dapat digunakan untuk mengungkapkan dan memahami apa 

yang terletak di balik fenomena apa saja yang belum di ketahui. 

Strategi komunikasi yang dilakukan oleh komunitas axs bekasi raya yaitu dengan 

memakai strategi komunikasi model AIDDA dan menggunakan berbagai teknik strategi 

komunikasi seperti teknik redundancy,teknik informatif, teknik persuasif, teknik edukatif 

dan teknik koersif dalam membangun wilayahnya sendiri. Model strategi komunikasi AIDDA 

adalah singkatan dari Awareness (kesadaran), Interest (perhatian), Desire (keinginan), 

Decision (keputusan), dan Action (tindakan). Komunitas avanza xenia solution bekasi raya 

banyak melakukan kegiatan positif, member dari komunitas axs bekasi raya selalu mengikuti 

arahan dari ketua dan admin untuk tertib dalam berlalu lintas dan para member berhasil 

mengikuti arahannya sehingga mendapatkan citra positif di masyarakat. 

Kata kunci: Strategi Komunikasi, Solidaritas, Kompak, Citra Positif, AXS Bekasi raya 
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ABSTRACT 

Dicky iqbaludin. 201810415193. Avanza Xenia Solution community communication 

strategy for Greater Bekasi Region in Forming Solidarity and Image in Society 

The car community is a group formed on the basis of similarities, interests, hobbies 

and the same vision and mission. The Axs Bekasi Raya community is known for being solid, 

compact, getting a positive image in the community and getting an award as the most 

contributor when attending the anniversary of another area, so what is the communication 

strategy carried out by the chairman and admin of the Avanza Xenia Solution Bekasi Raya 

community in forming solidarity and image positive for the Greater Bekasi area. The 

research method using a qualitative approach is a method in which researchers can conduct 

research with a natural approach and can be used to reveal and understand what lies behind 

any phenomenon that is not yet known. 

The communication strategy implemented by the Axs Bekasi Raya community is by 

using the AIDDA model communication strategy and using various communication strategy 

techniques such as redundancy techniques, informative techniques, persuasive techniques, 

educative techniques and coercive techniques in building their own territory. The AIDDA 

communication strategy model stands for Awareness, Interest, Desire, Decision, and Action. 

The Avanza Xenia Solution Bekasi Raya community has carried out many positive activities, 

members of the Axs Bekasi Raya community always follow directions from the chairman and 

admin to be orderly in traffic and the members have succeeded in following his directions so 

that they get a positive image in society. 

Keywords: Communication Strategy, Solidarity, Solidarity, Positive Image, AXS 

Bekasi Raya 
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