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ABSTRAK 

 

Edo Dwisatria Putra Yahya 201910415066. Proses Komunikasi 

Pemasaran Sales Honda Mobil Nusantara Bekasi. 

Penelitian ini membahas tentang bagaimana proses komunikasi pemasaran 

sales mobil honda nusantara Bekasi dalam menarik minat beli konsumen. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan mendeskripsikan proses 

komunikasi pemasaran yang dilakukan oleh sales Mobil Honda Nusantara 

Bekasi.  

Hasil penelitian ini, menunjukkan bahwa proses komunikasi pemasaran sales 

Mobil Monda Nusantara Bekasi menjadi hal yang utama dalam menarik minat 

beli konsumen. Proses komunikasi pemasaran yang dilakukan oleh sales 

Mobil Honda Nusantara Bekasi adalah sebagai berikut: pameran, kanvas, 

periklanan di media social, dan  follow up data base. Maka dalam metode 

yang digunakan adalah penelitian kualitatif dengan menggunakan teknik dan 

penelitian dengan wawancara dan dokumentasi. Narasumber yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah sales marketing dealer Mobil Honda Nusantara 

Bekasi. Hasil Penelitian ini Menunjukkan bahwa untuk menjadi sales 

marketing dibutuhkan kesabaran dan keahlian dalam bernegosiasi serta 

menganalisis data untuk meningkatkan minat beli konsumen. 

Kata kunci : Proses Komunikasi Sales, Komunikasi Pemasaran, Sales 

Marketing dan Minat Beli Konsumen. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Proses komunikasi.., Edo Dwisatria Putra Yahya, Fakultas Ilmu Komunikasi 2023



ABSTRACT 

 

Edo Dwisatria Putra Yahya 201910415066. Proses Komunikasi 

Pemasaran Sales Honda Mobil Nusantara Bekasi. 

This study discusses how the marketing communication process for Honda 

Nusantara Bekasi car sales in attracting consumer buying interest. This study 

aims to identify and describe the marketing communication process carried 

out by Honda Nusantara car sales in Bekasi. 

The results of this study indicate that the marketing communication process 

for Honda Nusantara Bekasi car sales is the main thing in attracting 

consumer buying interest. The marketing communication process carried out 

by Honda Nusantara Bekasi car sales is as follows: exhibitions, canvases, 

advertising on social media, and follow-up data base. So the method used is 

qualitative research using techniques and research with interviews and 

documentation. The sources used in this study were sales marketing for 

Honda Nusantara car dealers in Bekasi. The results of this study indicate that 

to become a sales marketer requires patience and expertise in negotiating and 

analyzing data to increase consumer buying interest. 

Keywords: Sales Communication Process, Marketing Communication, Sales 

Marketing and Consumer Purchase Intention. 
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