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ABSTRAK 

Farah Laila Fazriah, 201910415035. Komodifikasi Dalam Sinetron “Si Doel 

Anak Sekolahan” 

Komodifikasi diartikan sebagai proses transformasi nilai guna menjadi nilai tukar. 

Sinetron “Si Doel Anak Sekolahan” merupakan hasil upaya perubahan dari nilai 

guna yang mampu menghibur menjadi nilai tukar yang bisa mendatangkan sebuah 

keuntungan finansial berupa berupa pendapatan iklan. Sinetron yang sudah 

melegenda ini biasanya menarik banyak penonton, yang menjadi daya tarik bagi 

perusahaan iklan demi menayangkan iklan selama tayangan berlangsung. Dari hal 

tersebut mampu menghasilkan pendapatan bagi stasiun televisi yang menayangkan 

sinetron “Si Doel Anak Sekolahan”. Sinetron yang melegenda dan selalu 

mengalami penayangan secara berulang disetiap tahunnya bahkan sampai sekarang 

ditahun 2023, serta sangat menghibur para penonton setianya, itu yang kemudian 

dikomodifikasi menjadi tontonan yang layak untuk dijual. Kajian ini menggunakan 

perspektif kritis dengan pendekatan teori ekonomi politik media. Konsep 

komodifikasi konten yang ditawarkan oleh Vincent Mosco mejadi pisau bedah dari 

kajian ini. Data kajian ini dari sumber utama, yaitu tayangan sinetron “Si Doel Anak  

Sekolahan”di RCTI. Sedangkan untuk data tidak langsung seperti observasi dan 

dokumentasi diperoleh dari studi kepustakaan atau literatur dan penelususran 

internet. Hasil penelitian menunjukkan bahwa tayangan serial drama sinetron “Si 

Doel Anak Sekolahan” ini terdapat komodifikasi konten berupa tayangan iklan 

dalam bentuk baliho, serta terdapat pula iklan dalam bentuk  squeeze frame.  

Lembaga media memiliki kekuatan (power) untuk menentukan program apa saja 

yang akan dijadikan komoditas baru dilayar kaca televisi. Setiap program yang 

diproduksi oleh lembaga media adalah perkawinan antara sistem ekonomi dengan 

sistem politik. 

Kata kunci : Komodifikasi, Acara Televisi, Ekonomi Politik Media 
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ABSTRACK 

Farah Laila Fazriah, 201910415035. Commodification in the soap opera "Si Doel 

Anak Sekolahan" 

Commodification is defined as the process of transforming use values into exchange 

values. The soap opera "Si Doel Anak Sekolahan" is the result of efforts to change 

from a use value that is able to entertain to an exchange value that can bring 

financial benefits in the form of advertising revenue. These legendary soap operas 

usually attract a large number of viewers, which is an attraction for advertising 

companies to show advertisements during broadcasts. From this, it is able to 

generate income for television stations that broadcast the soap opera "Si Doel Anak 

Sekolahan". This soap opera is legendary and continues to be broadcast repeatedly 

every year, even now in 2023, and is very entertaining for its loyal viewers, which 

is then commodified into a show that is worth selling. This study uses a critical 

perspective with a media political economy theory approach. The concept of 

content commodification offered by Vincent Mosco is the scalpel of this study. The 

data for this study comes from the main source, namely the soap opera "Si Doel 

Anak Sekolahan" on RCTI. Meanwhile, indirect data, such as observation and 

documentation, were obtained from literature studies and internet searches. The 

results of the study show that the drama series "Si Doel Anak Sekolahan" has 

commodification of content in the form of advertisements in the form of billboards, 

as well as advertisements in the form of squeeze frames. Media institutions have the 

power to determine what programs will be made into new commodities on television 

screens. Every program produced by media institutions is a marriage between the 

economic system and the political system. 
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