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ABSTRAK 

 

Penelitian ini dilakukan atas dasar adanya nilai-nilai Islam yang terkandung pada 

iklan televisi produk skincare Kahf versi “Kahf triple action oil and comedo 

defence” yang dianalisis menggunakan teori semiotika dari John Fiske dengan tiga 

level, yaitu realitas, representasi, dan ideologi, untuk mengetahui makna nilai-nilai 

Islam yang dimunculkan. Nilai-nilai Islam yang dimaksud ialah nilai-nilai Islam 

secara umum dan moderasi nilai-nilai Islam yang digambarkan melalui adegan-

adegan pada iklannya. Metode yang digunakan adalah metode penelitian kualitatif 

deskriptif dengan analisis data menggunakan semiotika John Fiske. Teknik 

pengumpulan data yang dilakukan menggunakan observasi, bahan visual, dan studi 

pustaka. Hasil yang didapatkan bahwa makna nilai-nilai Islam yang ada pada iklan 

Kahf terbentuk dari saling menunjangnya segala hal yang ada pada penampilan 

iklan Kahf diantaranya yaitu dari kostum, tempat, suara dan pengambilan gambar 

dari level realitas. Kemudian nilai-nilai Islam pada level representasi yaitu pada 

sudut pengambilan gambar, ukuran gambar, back sound, dan gerakan kamera. Serta 

pada level ideologi yaitu digambarkan melalui adegan-adegan yang 

mengindikasikan pada praktik ibadah dan kehidupan sosial seorang Muslim. 

Kesimpulan dari analisis yang dilakukan pada iklan Kahf versi Kahf triple action 

oil and comedo defence adalah kegiatan sehari-hari seorang muslim dapatt menjadi 

contoh untuk para audiens yang melihatnya, sehingga iklan Kahf tidak hanya 

sebagai media informasi produknya saja, namun menjadi media kampenye Kahf 

dari tagline-nya #jalanyangkupilih.  

Kata Kunci: Moderasi Nilai-Nilai Islam, Semiotika John Fiske, Iklan Televisi, 

Skincare 
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ABSTRACT 

 

This research was conducted on the basis of the existence of Islamic values 

contained in television advertisements for Kahf skincare products version of "Kahf 

triple action oil and comedo defense" which were analyzed using semiotic theory 

from John Fiske with three levels, namely reality, representation, and ideology, to 

find out the meaning of Islamic values that appear. The Islamic values in question 

are Islamic values in general and the moderation of Islamic values depicted 

through scenes in the advertisements. The method used is descriptive qualitative 

research method with data analysis using John Fiske's semiotics. Data collection 

techniques were carried out using observation, visual materials, and literature 

study. The results obtained are that the meaning of Islamic values in Kahf 

advertisements is formed from mutually supporting everything in the appearance 

of Kahf advertisements including costumes, places, sounds and shooting from the 

reality level. Then Islamic values at the level of representation are the angle of 

shooting, image size, back sound, and camera movement. As well as at the 

ideological level, which is depicted through scenes that indicate the practice of 

worship and the social life of a Muslim. The conclusion from the analysis conducted 

on Kahf's version of Kahf's triple action oil and comedo defense advertisement is 

that the daily activities of a Muslim can be an example for the audience who sees 

it, so that Kahf's advertisement is not only a media for product information, but also 

a media for Kahf's campaign from the tagline. its #jalanyangkupilih. 

Keywords: Moderation of Islamic Values, John Fiske's Semiotics, Television Ads, 

Skin Care 
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