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ABSTRAK 

Ilyas Anggoro, 201910415100. Analisis Personal Branding Content Creator Dalam 

Channel YouTube Bapack Nadiem. 

  

 Penelitian ini mengenai Analisis Personal Branding Content Creator Dalam 

Channel YouTube Bapack Nadiem. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

personal branding yang dibangun oleh Nadiem Attar Tarigan pada channel YouTube 

Bapack Nadiem. Bapack Nadiem menggombalkan perempuan-perempuan di aplikasi 

Ome TV, hampir semua perempuan terpukau dengan gombalan Bapack Nadiem 

sehingga Bapack Nadiem memiliki eksistensi dirinya dengan jago gombal kepada 

perempuan-perempuan yang bertemu di aplikasi Ome TV. Hadirnya content creator 

karena adanya platform media sosial YouTube. Content creator Bapack Nadiem 

membuat konten sesuai dengan branding yang dipunyai yaitu tukang gombal. Dalam 

hal ini seorang content creator membutuhkan personal branding agar dapat 

membedakan dari content creator lainnya dan dapat mempertahankan eksistensinya di 

YouTube. Sama hal nya dengan Bapack Nadiem dengan konten yang dibuatnya sangat 

memperlihatkan kemampuannya dalam menggombalkan perempuan yang membuat 

perempuan tersebut terpukau pada saat bicara. Penelitian ini menggunakan metode 

kualitatif dengan pendekatan deskriptif. Dalam analisis data yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah analisis deskriptif menggunakan teori Peter Montonya mengenai 

delapan model pembentukkan personal branding, yaitu spesialisasi, kepemimpinan, 

kepribadian, perbedaan, terlihat, kesatuan, keteguhan, nama baik. Berdasarkan hasil 

penelitian dari delapan model tersebut Bapack Nadiem memiliki delapan konsep 

tersebut, namun yang paling dominan di implementasikan oleh Bapack Nadiem adalah 

spesialisasi, kepribadian, dan perbedaan. Dalam membangun personal branding di 

channel YouTube Bapack Nadiem memiiki konsistensi dalam membuat konten 

bermain aplikasi Ome TV.  
Kata Kunci: Content Creator, Personal Branding, Media Sosial, YouTube. 
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ABSTRACT 

Ilyas Anggoro, 201910415100. Personal Branding Content Creator Analysis On The 

Bapack Nadiem YouTube Channel. 

 

 This research concerns Personal Branding Content Creator Analysis on the 

Bapack Nadiem YouTube Channel. This study aims to determine the personal branding 

built by Nadiem Attar Tarigan on the Bapack Nadiem YouTube channel. Bapack 

Nadiem flirts with women on the Ome TV application, almost all women are fascinated 

by Bapack Nadiem's gossip so that Bapack Nadiem has an existence of himself by being 

good at flirting with women who meet on the Ome TV application. The presence of 

content creators is due to the YouTube social media platform. Content creator Bapack 

Nadiem creates content in accordance with his branding, namely goofball. In this case 

a content creator needs personal branding in order to differentiate from other content 

creators and to maintain their existence on YouTube. It's the same with Bapack 

Nadiem, with the content he makes, which really shows his ability to make fun of 

women, which makes these women amazed when they talk. This study uses a qualitative 

method with a descriptive approach. The data analysis used in this study is descriptive 

analysis using Peter Montonya's theory regarding eight models of personal branding 

formation, namely specialization, leadership, personality, difference, visibility, unity, 

firmness, good name. Based on the research results of the eight models, Bapack 

Nadiem has these eight concepts, but the most dominant ones implemented by Bapack 

Nadiem are specialization, personality, and differences. In building personal branding 

on the YouTube channel, Bapack Nadiem has consistency in creating content to play 

the Ome TV application. 

Keywords: Content Creator, Personal Branding, Social Media, YouTube. 
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