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ABSTRAK 

Irenda Aulia, 201910415287. Strategi Perencanaan Pesan Pada Akun 

@bekasi_24_jam Melalui Media Sosial Instagram.  

Penelitian ini didasarkan pada fenomena berkembangnya media sosial 

khususnya Instagram yang kehadirannya mampu memberi kemudahan bagi para 

penggunanya untuk mencari informasi secara online. Selain itu Instagram juga 

memiliki berbagai fungsi mulai dari media informasi, media eksplorasi, hingga 

media promosi. Kehadiran berbagai akun-akun media lokal menjadikan media 

sosial Instagram sebagai sumber informasi bagi khalayak. Akun media lokal yang 

dijadikan sebagai sumber informasi adalah akun Instagram @bekasi_24_jam. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi perencanaan pesan pada akun 

@bekasi_24_jam melalui media sosial Instagram. Metode yang digunakan adalah 

kualitatif deskriptif, dengan teknik pengumpulan data observasi, wawancara, dan 

dokumentasi. Penelitian ini menggunakan model komunikasi The Circular Model 

of SoMe Regina Luttrel dengan 4 aspek yaitu (1) Share, (2) Optimize, (3) Manage, 

dan (4) Engage. Hasil pada penelitian ini yaitu melalui media sosial Instagram akun 

@bekasi_24_jam menggunakan Instagram sebagai media untuk berbagi informasi 

dengan memanfaatkan berbagai fitur yang ada di dalamnya. Akun @bekasi_24_jam 

mampu menyajikan informasi bagi khalayak dengan menggunakan perencanaan 

pesan yang terstruktur dan terencana.  

Kata Kunci: Strategi, Perencanaan Pesan, Instagram, Media Lokal  
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ABSTRACT 

Irenda Aulia, 201910415287. Message Planning Strategy for 

@bekasi_24_jam Account Through Instagram Social Media.  

This research is based on the phenomenon of the development of social media, 

especially Instagram, whose presence is able to make it easier for users to find 

information online. In addition, Instagram also has various functions ranging from 

information media, exploration media, to promotional media. The existence of 

various local media accounts makes Instagram social media a source of 

information for the public. The local media account used as a source of information 

is the @bekasi_24_jam Instagram account. This study aims to determine the 

message planning strategy on the @bekasi_24_jam account through Instagram 

social media. The method used is descriptive qualitative, with data collection 

techniques of observation, interview, and documentation. This research uses Regina 

Luttrel's The Circular Model of SoMe communication model with 4 aspects, namely 

(1) Share, (2) Optimize, (3) Manage, and (4) Engage. The results of this study are 

through social media Instagram account @bekasi_24_jam uses Instagram as a 

medium for sharing information by utilizing various features in it. The 

@bekasi_24_jam account is able to present information to the audience by using 

structured and planned message planning.  

Keywords: Strategy, Message Planning, Instagram, Local Media 
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