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ABSTRAK 

Dakwah merupakan suatu tugas yang diwajibkan bagi setiap pengikut 

agama Islam, karena merupakan perintah Allah SWT kepada orang-orang yang 

beriman kepadanya untuk menyebarkan kebaikan. Saat ini dakwah tidak hanya 

terbatas pada ceramah di majelis atau melalui tulisan saja, tetapi juga dapat 

dilakukan di mana saja dengan menggunakan media sosial. TikTok adalah salah 

satu media sosial yang populer saat ini sehingga efektif untuk digunakan sebagai 

media untuk berdakwah. Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan 

bagaimana komunikasi dakwah Meliza Arnelia dalam menyiarkan shalawat di 

media sosial TikTok. Dalam penelitian ini penulis telah menggunakan metode 

penelitian deskriptif kualitatif dengan teknik pengumpulan data melalui 

wawancara, observasi, dan dokumentasi. Penelitian ini menemukan Meliza 

Arnelia sebagai da’i masih belum bisa menerima pendapat atau gagasan orang 

lain yang kontra terhadapnya, orang dewasa beragama islam sebagai mad’u, 

shalawat sebagai pesan dakwah, TikTok sebagai media dakwah, efek dakwah 

yang ditunjukan 98% respons positif dan 2% negatif, serta ditemukan adanya 

proses atau cara penyiaran dakwah dengan bercerita dan film pendek yang 

didalamnya mengandung proses persuasif dan interaksi sosial dalam proses 

menyiarkan shalawat di media sosial TikToknya. 

Kata kunci : Meliza Arnelia, deskriptif kualitatif, komunikasi dakwah, shalawat, 

media sosial TikTok. 
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ABSTRACT 

Da'wah is a task that is obligatory for every follower of Islam, because it is 

an order from Allah SWT to those who believe in him to spread goodness. 

Currently da'wah is not only limited to lectures in assemblies or through writing, 

but can also be done anywhere using social media. TikTok is one of the most 

popular social media today, so it is effective as a medium for preaching. This 

study aims to describe how Meliza Arnelia's da'wah communicates in 

broadcasting blessings on the social media TikTok. In this study the authors have 

used a qualitative descriptive research method with data collection techniques 

through interviews, observation, and documentation. This study found Meliza 

Arnelia as a preacher who still cannot accept the opinions or ideas of other 

people who are against her, Muslim adults as mad'u, blessings as messages of 

da'wah, TikTok as a medium of da'wah, the da'wah effect shown is 98% positive 

response and 2% is negative, and found that there is a process or method of 

broadcasting da'wah by telling stories and short films which contain a persuasive 

process and social interaction in the process of broadcasting blessings on their 

TikTok social media. 

Keywords: Meliza Arnelia, qualitative descriptive, da'wah communication, 

shalawat, social media TikTok. 
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