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ABSTRAK 

 

JUNNIVER RUTLITHA RORIMPANDEY. 201610415269. STRATEGI 

MANAJEMEN KESAN HILLARY LASUT MELALUI MEDIA SOSIAL 

INSTAGRAM DI AKUN @HILLARYLASUT PADA PENCALONAN DPR RI 

PEMILU 2019 

 

Penelitian ini dilakukan untuk menganalisis penggunaan taktik manajemen 

kesan yang dilakukan Hillary Lasut pada akun instagram @hillarylasut dalam 

memperoleh suara pemilih dan mendapatkan kursi di DPR RI pada Pemilu 

2019. Jenis penelitian ini adalah penelitian kualitatif dengan metode deskriptif. 

Penelitian ini menganalisis secara deskriptif konten-konten di instagram milik 

Hillary Lasut yaitu @hillarylasut yang diposting pada masa kampenye Pemilu 

2019 yaitu periode tanggal 23 September 2018 hingga 13 April 2019. Penelitian 

ini mendeskripsikan tentang strategi manajemen kesan sesuai dengan konsep teori 

impression management dari Jones & Pittman, yakni ingratiation, intimidation, 

self promotion, exemplification, dan supplication. Hasil penelitian diketahui dari 

sebanyak 69 postingan yang diunggah bahwa pemakaian strategi ingratiation 

paling banyak digunakan, diikuti strategi self promotion, strategi exemplification, 

strategi supplication, dan tidak ada konten yang menggunakan strategi 

intimidation. Konten-konten media sosial instagram Hillary Lasut cukup efektif 

dalam membangun citra positif Hillary Lasut di masyarakat khususnya kaum 

muda Sulawesi Utara. Masyarakat yang melihat dan mengikuti Hillary Lasut di 

media sosial instagram akan terpengaruh dengan konten-konten Hillary Lasut 

sehingga nama yang muncul di benak masyarakat bahwa Hillary Lasut adalah 

calon anggota dewan yang dapat diandalkan untuk mewakili Sumatera Utara 

sebagai anggota DPR RI. 

 

Kata kunci: Strategi, manajemen kesan, media sosial  
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ABSTRACT 

 

JUNNIVER RUTLITHA RORIMPANDEY. 201610415269. IMPRESSION 

MANAGEMENT STRATEGY THROUGH INSTAGRAM SOCIAL MEDIA  IN THE 

ACCOUNT @HILLARYLASUT OF DPR-RI NOMINATION IN THE 2019 

ELECTIONS 

 

This research was conducted to analyze the use of impression management 

tactics carried out by Hillary Lasut on the Instagram account @hillarylasut in 

obtaining voters' votes and getting seats in the DPR RI in the 2019 elections. This 

type of research is qualitative research with a descriptive method. This study 

analyzes descriptively the content on Hillary Lasut's Instagram, namely 

@hillarylasut, which was posted during the 2019 election campaign period, 

namely the period September 23, 2018 to April 13, 2019. This study describes 

impression management strategies in accordance with the concept of impression 

management theory from Jones & Pittman, namely ingratiation, intimidation, self 

promotion, exemplification, and supplication. The results showed that from the 69 

posts uploaded, the most widely used ingratiation strategy, self-promotion 

strategy, the exemplification strategy, a supplication strategy, and no content that 

uses an intimidation strategy. Hillary Lasut's Instagram social media content is 

quite effective in building a positive image of Hillary Lasut in society, especially 

North Sulawesi's youth. People who see and follow Hillary Lasut on Instagram 

social media will be influenced by Hillary Lasut's content so that the name that 

comes to the minds of the public is that Hillary Lasut is a reliable candidate for 

council member to represent North Sumatra as a member of the Indonesian 

Parliament. 

 

Keywords: Strategy, impression management, social media 
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