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ABSTRAK
Kelly Assyifa Fazira. 201910415146. Komunikasi Lingkungan dalam Kampanye
Pelestarian Hutan Mangrove Melalui Instagram @lindungihutan di Muara
Gembong Bekasi. Tujuan pada penelitian ini untuk membuat masyarakat menjadi
lebih peduli dan mengetahui tentang pentingnya pelestarian hutan mangrove, rob,
abrasi dan manfaat yang bisa diambil dari kegiatan merawat lingkungan lebih dini.
Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode deskriptif.
Teknik pengumpulan data dilakukan dengan observasi, wawancara dan
dokumentasi.

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa komunikasi melalui instagram
@lindungihutan berperan sangat penting menyadarkan khalayak luas untuk
menjaga lingkungan di desa Pantai Bahagia Muara Gembong Bekasi. Karena
Muara gembong merupakan wilayah daerah kabupaten Bekasi yang dikenal akan
banjir rob serta abrasi. Oleh karena itu komunikasi melalui platform sosial media
instagram, lingkungan LindungiHutan juga memiliki tujuan untuk melakukan
pembenahan kawasan hutan mangrove dan konservasi kawasan tersebut untuk
membantu memperlambat laju abrasi di Muara Gembong Bekasi.

Kata Kunci : Kampanye, Komunikasi Lingkungan, Pelestarian, Mangrove.

ABSTRACT
Kelly Assyifa Fazira. 201910415146. Environmental Communication in

the Mangrove Forest Conservation Campaign via Instagram @lindungihutan in
Muara Gembong Bekasi. The purpose of this research is to make people more
concerned about and aware of the importance of preserving mangrove forests, rob,
abrasion and the benefits that can be taken from caring for the environment earlier.
This research uses a qualitative approach with descriptive methods. Data collection
techniques were carried out by observation, interviews and documentation.

The results of this study indicate that communication through Instagram
@protectihutanenvironment plays a very important role in awakening the wider
audience to protect the environment in the village of Pantai Bahagia Muara
Gembong Bekasi. Because Muara Gembong is an area of Bekasi Regency which is
known for tidal floods and abrasion. Therefore, communication through the
Instagram social media platform, LindungiHutan environment also has the aim of
revamping the mangrove forest area and conserving the area to help slow the rate
of abrasion in Muara Gembong Bekasi.

Keywords: Campaign, Environmental Communication, Preservation,
Mangrove.
.
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