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ABSTRAK 

Indonesia merupakan negara yang memiliki keanekaragaman hayati, suku dan budaya 

sehingga menjadikan Indonesia sebagai negara yang mempunyai daya tarik tersendiri bagi 

wisatawan mancanegara. Provinsi Jawa Barat adalah salah provinsi yang banyak diminati 

oleh wisatawan karena objek-objek wisata yang terkenal indah dan natural. Akan tetapi 

potensi pariwisata pun masih tersembunyi dan belum ter-eskplorasi. Salah satunya di 

Kabupaten Cirebon merupakan daerah di Provinsi Jawa Barat yang banyak memiliki 

kekayaan alam dan budaya yang unik serta khas seperti di Desa Belawa karena di desa 

tersebut terdapat satwa khas yang menjadi daya tarik bagi para wisatawan yaitu kura kura 

belawa. Kura kura belawa merupakan hewan yang endemik dan memiliki ciri khas di bagian 

punggung atau tempurungnya. Keberadaan kura-kura Belawa di Desa Belawa Kecamatan 

Lemah Abang Kabupaten Cirebon memiliki keunikan dibandingkan di lokasi lainnya 

mengingat adanya mitos yang berkembang di masyarakat terkait kura-kura belawa sehingga 

tidak ditangkap dan diperdagangkan. 

Kura-kura belawa ini hanya ada di desa belawa dan tidak dapat ditemukan ditempat 

lain. Namun nyata nya penangkaran kura-kura belawa ini belum banyak yang mengenal 

dan masih butuh perhatian lebih dari segi pengembangannya. 
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ABSTRACT 
 

Indonesia is a country that has biodiversity, ethnicity and culture so that it makes 

Indonesia a country that has its own charm for foreign tourists. West Java Province is a 

province that is in great demand by tourists because of its famous beautiful and natural 

tourist objects. However, the tourism potential is still hidden and unexplored. One of them 

is in Cirebon Regency, which is an area in West Java Province which has a lot of unique 

and distinctive natural and cultural wealth, such as in Belawa Village because in that village 

there are typical animals that are an attraction for tourists, namely the Belawa turtle. Belawa 

turtles are endemic animals and have characteristics on the back or shell. The existence of 

the Belawa turtle in Belawa Village, Lemah Abang District, Cirebon Regency is unique 

compared to other locations, bearing in mind that there is a myth that has developed in the 

community regarding the Belawa turtle so that it is not caught and traded. 

This belawa turtle only exists in the village of Belawa and cannot be found anywhere 

else. But in fact, not many people know about the captivity of the belawa turtle and it still 

needs more attention in terms of its development. 
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