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ASTRAK 

Virda Meliantika 201810415063, Impression Management Melalui Instagram Pada 

Followers @lokercreative Dalam Upaya Mendapatkan Peluang Pekerjaan. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana Impression Management 

dilakukan melalui Instagram oleh Followers @lokercreative dalam upaya 

mendapatkan peluang pekerjaan. Penelitian ini menggunakan metode penelitian 

kualitatif dengan pendekatan studi deskriftif. Konsep yang digunakan dalam penelitian 

ini adalah Impression Management oleh Jones & Pittman. Hasil Penelitian ini 

menunjukan bahwa masing-masing taktik memiliki pengaruh tersendiri dalam kesan 

yang akan ditampilkan. Informan menggunakan 3 taktik sebagai prioritas utama yaitu  

Ingratiation, self promotion dan exemplification. Penggunaan taktik Impression 

Management yang dilakukan informan memberikan dampak positif untuk mempeluas 

peluang mendapatkan pekerjaan. Dalam menggunakan strategi yang dilakukan 

informan kepada performa dan kemampuannya sebagai orang yang terbilang 

berpengaruh dalam dunia lowangan pekerjaan yang menyebarkan hal positif yang 

dipostingnya. 

Kata Kunci : Impression Management, Instagram, Pekerjaan. 
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ABSTRACT 

Virda Meliantika 201810415063, Impression Management in Instagram at the 

followers @lokercreative in an effort to find employment opportunities. 

The study aims to find out how socially management is made through instagram by 

followers @lokercreative in an effort to find employment opportunities.  This type of 

research is qualitative methods with a studi descretive. The concept used in this study 

is Impression Management by Jones & Pittman. The results of this study suggest that 

each tactic has an influence of its own in the impressions to display. The informant 

uses the three tactics as a top priority: the ingratiation, self recognition and 

mitigfication fication. Peer-management tactics used by informers have had a positive 

impact on the prospects of finding employment. In using the strategies that the informer 

provides for its performance and ability as the least likely to affect in the world the 

unemployment of jobs that propagate the positive content it posts. 

Keywords : Impression Management, Instagram, Jobs. 
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