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ABSTRAK 

Vickryah Ilma Rudantari, 201910415109. Pendidikan adalah kunci kemajuan 

suatu bangsa dan menjadi isu yang selalu menarik untuk dikaji. Namun Indonesia 

masih mengalami kesenjangan pendidikan, yang membuat adanya ketimpangan 

antara pendidikan di desa dan di kota. 1000 Guru adalah komunitas sosial di bidang 

Pendidikan yang fokus terhadap Pendidikan di pelosok Indonesia dengan program 

unggulan yaitu traveling and teaching (TnT), yang menggabungkan aktivitas 

mengajar dan jalan-jalan. Fokus pada penelitian ini adalah komunikasi pemasaran 

pada program Traveling and Teaching (TnT) oleh komunitas 1000 Guru untuk 

Pengembangan Pendidikan di Pelosok Indonesia dengan menggunakan teori 

Komunikasi Pemasaran IMC (Integrated Marketing Communication) yang 

didukung oleh model NICE. Metode yang dilakukan adalah kualitatif deskriptif, 

dengan teknik analisis data reduksi, penyajian, dan penarikan kesimpulan data. 

Kombinasi traveling and teaching yang dibangun oleh 1000 guru sebagai 

kenyataan bahwa kegiatan sosial memang saat ini kurang diminati, membuat 1000 

guru melakukan gebrakan baru dalam dunia kerelawanan pendidikan dengan 

sesuatu hal yang tidak biasa. Pemasaran program TnT yang dilakukan komunitas 

1000 Guru di media sosial Instagram lebih dominan melalui promosi pariwisata. 

Hal tersebut diperkuat dengan banyaknya rangkaian kegiatan wisata yang 

dilakukan pada kegiatan TnT. Alasan kuat mengapa ”traveling" menjadi unsur 

utama dalam pemasaran program TnT 1000 guru adalah sebagai strategi promosi 

utama dalam menarik calon perserta.  

Kata kunci: Komunitas 1000 Guru, Traveling and Teaching, pemasaran IMC 

(Integrated Marketing Communication), pemasaran dan pendidikan. 
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ABSTRACT 

Vickryah Ilma Rudantari, 201910415109. Education is the key to the progress of 

a nation and is an issue that is always interesting to study. However, Indonesia is 

still experiencing an educational gap that creates education inequality. 1000 Guru 

is a social community in the field of education that focuses on education in remote 

areas of Indonesia with a flagship program, is traveling and teaching (TnT), which 

combines teaching and travel activities. The focus of this research is marketing 

communications in the Traveling and Teaching (TnT) program by a community of 

1000 Guru for Educational Development in Remote Indonesia using the IMC 

(Integrated Marketing Communication) Marketing Communication theory which is 

supported by the NICE model. The method used is descriptive qualitative, with data 

reduction analysis techniques, presentation, and conclusion data withdrawal. The 

combination of traveling and teaching which was built by 1000 Guru as the fact 

that social activities are currently less desirable, has made 1000 Guru make a new 

breakthrough in the world of volunteer education with something unusual. The TnT 

marketing program carried out by the 1000 Guru community on Instagram social 

media is more dominant through tourism promotion. This is reinforced by the many 

series of tourism activities carried out at TnT activities. A reason why "traveling" 

is a major element in marketing the TnT 1000 Guru program is as the main 

promotional strategy in attracting prospective participants. 

Keywords: 1000 Guru Community, travel and teaching, IMC (Integrated Marketing 

Communication) marketing, marketing and education. 
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