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ABSTRAK 

 

Susanti Haryani 201910415113. Representasi Kenyamanan Dalam Iklan 

Tokopedia Edisi Rumah Rahasia (Analisis Semiotika Model Charles Sanders Peirce). 

Iklan Tokopedia edisi Rumah Rahasia ini merupakan sebuah iklan bertajuk film 

pendek yang mengangkat tema tentang perjalanan seseorang dalam mendekorasi 

rumahnya agar dapat memberika kenyamanan saat beraktifitas di dalam rumah. 

Kenyamanan adalah suatu fenomena keadaan yang harus mampu memenuhi setidaknya 

kebutuhan paling mendasar dari manusia untuk terhindar dari stress atau rasa sakit. 

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif deskriptif dengan mengumpulkan data 

lewat teknik observasi dan dokumentasi pada ikan Tokopedia edisi Rumah Rahasia serta 

wawancara sebagai pendukung dalam mencari representasi dibalik fenomena 

kenyamanan pada Rumah lewat tanda-tanda yang ditampilkan dalam keseluruhan scene 

Iklan Tokopedia edisi Rumah Rahasia yang kemudian di analisis menggunakan model 

semiotika dari sudut pandang Charles Sanders Peirce dalam tiga aspek yaitu tanda, objek, 

dan interpretasi. Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa terdapat beberapa elemen 

visual yang dapat merepresentasikan kenyamanan seperti, badan yang rileks, mimik 

wajah yang penuh gelak tawa, kemudahan menemukan kebutuhan yang di inginkan, serta 

tone warna hijau dan oranye yang melambangkan rasa nyaman dan hangat di setiap 

tampilannya. Kesimpulan makna representasi kenyamanan yang ditemuka dalam 

penelitian ini adalah Tokopedia hadir sebagai solusi atau jawaban dari segala kebutuhan, 

keperluan, dan gaya hidup para penggunanya dalam mencari kebahagiaan ataupun 

kesenangan di dalam rumahnya untuk mencapai sebuah kenyamanan lahir dan batin. 

 

         Kata Kunci : Kenyamanan, Rumah, Iklan, Semiotika.  
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ABSTRACT  

 

Susanti Haryani 201910415113. Representation of Convenience in Tokopedia 

Advertisements Secret House Edition (Semiotics Analysis Charles Sanders Peirce). 

This Tokopedia advertisement for the Secret House edition is an advertisement 

with the title of a short film that raises the theme of a person's journey in decorating his 

house so that he can provide comfort when doing activities inside the house. Comfort is 

a phenomenon that must be able to fulfill at least the most basic needs of humans to avoid 

stress or pain. This study uses a descriptive descriptive method by collecting data through 

observation and documentation techniques on Tokopedia fish edition of the Secret House 

and consultants as a supporter in finding representations behind the phenomenon of 

comfort in sign-through houses which are displayed in all scenes of the Tokopedia 

Advertisement of the Secret House edition which are then analyzed uses a semiotic model 

from the point of view of Charles Sanders Peirce in three aspects, namely sign, object, 

and interpretation. The results of this study indicate that there are several visual elements 

that can represent comfort, such as relaxed bodies, laughing faces, ease of finding what 

you want, as well as green tones and symbols that describe a feeling of comfort and 

warmth in each appearance. The conclusion of the meaning of the representation of 

convenience found in this study is that Tokopedia is present as a solution or answer to all 

the needs, needs and lifestyles of its users in seeking happiness or pleasure in their homes 

to achieve a physical and spiritual comfort. 

 

Keywords : Convenience, Home, Advertising, Semiotics. 
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