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ABSTRAK 

 

Siti Mariska. 201910415323. Pengaruh Pemasaran Disney Plus Hotstar 

Pada Akun Instagram @Disneyplushotstarid Terhadap Minat Beli Produk 

Pengikutnya. Keberadaan internet yang telah mengubah cara hidup manusia, 

termasuk dengan komunikasi. Manusia kini berkomunikasi bisa melalui media 

sosial dengan memanfaatkan internet. Dengan kehadiran media sosial juga 

mempengaruhi bidang lain selain berinteraksi dalam komunikasi, yaitu dalam 

bidang komunikasi pemasaran. Salah satu perusahaan yang memanfaatkan media 

sosial adalah Disney Plus Hotstar melalui akun Instagram @disneyplushotstarid. 

Penelitian ini menggunakan Teori AIDA (Attention, Interest, Desire, 

Action) yang memiliki tujuan untuk mengukur seberapa pengaruh dari pemasaran 

oleh Disney Plus Hotstar melalui akun media sosial Instagram 

@disneyplushotstarid sebagai variabel X dan juga faktor-faktor seperti perhatian 

dan ketertarikan, dalam mempengaruhi minat beli dari pengikut dari akun media 

sosial Instagram @disneyplushotstarid sebagai variabel Y. Selanjutnya, penelitian 

ini menggunakan metode kuantitatif deskriptif, dengan menggunakan sampel 

sebanyak 100 responden dengan teknik pengambilan sampel Purposive sampling. 

Penelitian menggunakan metode uji analisis regresi linear sederhana 

mendapatkan hasil sebesar 0,681, yang kemudian diperoleh koefisien determinasi 

sebesar 0,463 yang artinya terdapat pengaruh dari variabel X (Media Sosial) 

terhadap variabel Y (Minat Beli) yaitu sebesar 46,3%. Hasil uji dari koefisien 

regresi linear mendapatkan nilai konstanta sebesar 10,047+0,481, yang artinya 

dapat dianalisis bahwa media sosial Instagram @disneyplushotstarid berpengaruh 

secara positif terhadap minat beli pengikut.  

 

Kata Kunci: komunikasi pemasaran, pemasaran media sosial, minat beli. 
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ABSTRACT 

Siti Mariska. 201910415323. The Influence of Disney Plus Hotstar 

Marketing on the @Disneyplushotstarid Instagram Account on Interest in Buying 

Follower Products. The existence of the internet has changed the way of human life, 

including communication. Humans can now communicate through social media by 

utilizing the internet. The presence of social media also influences other fields 

besides interacting in communication, namely in the field of marketing 

communications. One company that utilizes social media is Disney Plus Hotstar 

through its Instagram account @disneyplushotstarid. 

This research used the theory of the AIDA (Attention, Interest, Desire, 

Action) which aims to measure how much influence marketing by Disney Plus 

Hotstar has through the Instagram social media account @disneyplushotstarid as 

variable X and also factors such as attention and interest, in influencing buying 

interest from followers of social media accounts Instagram @disneyplushotstarid 

as variable Y. Furthermore, this research used descriptive quantitative methods, 

using a sample of 100 respondents with a purposive sampling technique. 

The research used a simple linear regression analysis test method to get a 

result of 0.681, which then obtained a coefficient of determination of 0.463, which 

means that there is an influence from variable X (Social Media) on variable Y 

(Purchasing Interest), which is equal to 46.3%. The test results of the linear 

regression coefficient get a constant value of 10.047 + 0.481, which means that it 

can be analyzed that Instagram @disneyplushotstarid social media has a positive 

effect on followers' buying interest. 

 

Keywords: marketing communications, social media marketing, buying interest. 
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