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ABSTRAK  

 

Sherly Winda Sari. 201610415149. Model Komunikasi V Radio FM 

Dalam Membangun Brand Identity Radio Perempuan 

Penelitian ini tentang bagaimana model komunikasi yang dilakukan oleh V 

Radio FM dalam membangun Brand Identity radio perempuan. Penelitian ini 

bertujuan untuk mendeksripsikan terkait dengan identitas merek V Radio FM 

sebagai radio perempuan menggunakan prisma identitas merek Kapferer. Penelitian 

ini menggunakan metode deskriptif kualitatif kualitatif. Pengumpulan data 

dilakukan dengan wawancara mendalam, observasi, dan dokumentasi. Untuk 

mengecek keabsahan data, peneliti menggunakan triangulasi sumber. Wawancara 

penelitian dilakukan kepada pihak yang dapat memberikan keterangan mengenai 

model komunikasi yang dilakukan dalam membangun Brand identity V Radio yaitu 

tim Mark and research, program director, penyiar dan beberapa pendengar V 

Radio FM. Berdasarkan data yang diperoleh menunjukan bahwa V Radio FM 

menerapkan model pembentukan Brand Identity Prism milik Kapferer sebagai 

model komunikasi yang dilakukan untuk membangun identitas merek. 

Kata Kunci : Media Massa, Radio, Brand Identity 
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ABSTRACT 

 

Sherly Winda Sari. 201610415149. V Radio FM Communication Model in 

Building Women's Radio Brand Identity 

This research is about how the communication model is carried out by V Radio FM 

in building the Brand Identity of women's radio. This study aims to describe the 

brand identity of V Radio FM as a women's radio using the prism of the brand 

identity of Kapferer. This research uses descriptive qualitative qualitative method. 

Data collection is done by in-depth interviews, observation, and documentation. To 

check the validity of the data, researchers used source triangulation. Research 

interviews were conducted with parties who could provide information about the 

communication model used in building V Radio's brand identity, namely the Mark 

and research team, program director, broadcaster and several listeners of V Radio 

FM. Based on the data obtained, it shows that V Radio FM applies the capferer's 

Brand Identity Prism formation model as a model of communication carried out to 

build brand identity. 

Keywords: Mass Media, Radio, Brand Identity 
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