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ABSTRAK 

Sevira Zahwa, 201910415059. Personal Branding Content Creator Jang Hansol 

Dalam Channel Youtube Korea Reomit 

 

Munculnya fenomena baru yang terus berkembang dari hadirnya content creator pada 

platform media sosial Youtube. Dalam hal ini seorang content creator membutuhkan 

personal branding untuk membedakan dirinya dengan content creator yang lain.  Jang 

Hansol merupakan content creator asal Korea Selatan dengan kemampuan logat jawa 

yang medok, yang memanfaatkan media sosial Youtube nya untuk menunjang 

karirnya, sehingga membutuhkan sebuah personal branding. Penelitian ini bertujuan 

untuk mengetahui personal branding content creator Jang Hansol dalam channel 

Youtube Korea Reomit, penelitian ini menggunakan metode deskriptif kualitatif. 

Teknik pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini adalah observasi, 

wawancara, dan dokumentasi, dengan teknik analisis data kualitatif deskriptif 

menggunakan konsep yang disampaikan oleh Peter Montoya (The Eight Laws Personal 

Branding) atau delapan hukum personal branding yang diantaranya spesialisasi, 

kepemimpinan, kepribadian, perbedaan, visibilitas, kesatuan, keteguhan dan nama 

baik. Berdasarkan hasil penelitian, dari delapan konsep yang disampaikan Peter 

Montoya, Jang Hansol menerepakan delapan konsep tersebut. Tetapi yang sangat 

menonjol yang di implementasikan Jang Hansol pada konsep spesialisasi, perbedaan, 

visibilitas, kesatuan dan keteguhan. Dalam membentuk personal branding nya Jang 

Hansol juga menunjukan eksistensinya dirinya dengan menjadi celebrity endorser, 

pembawa acara, bahkan bintang tamu yang artinya Jang Hansol mampu mem-branding 

dirinya dengan kemampuan yang dimilikinya. 

Kata kunci: Personal Branding, Content Creator, Media Sosial, Youtube 
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ABSTRACT 

Sevira Zahwa, 201910415059. Personal Branding Content Creator Jang Hansol 

on the Korean Youtube Channel Reomit 

The emergence of a new phenomenon that continues to grow from the presence of 

content creators on the YouTube social media platform. In this case a content 

creator needs personal branding to differentiate himself from other content 

creators. Jang Hansol is a content creator from South Korea with a strong Javanese 

accent who uses his YouTube social media to support recovery, thus requiring 

personal branding. This study aims to determine the personal branding of content 

creator Jang Hansol on the Reomit Korea Youtube channel, this study uses a 

qualitative descriptive method. Data collection techniques used in this study were 

observation, interviews, and documentation, using descriptive qualitative data 

analysis techniques using the concepts presented by Peter Montoya the eight 

personal branding laws which include specialization, leadership, personality, 

differences , vision, unity, persistence and goodwill. Based on the results of the 

research, from the eight concepts presented by Peter Montoya, Jang Hansol applied 

these eight concepts. But what really stands out is Jang Hansol's implementation of 

the concepts of specialization, difference, visibility, unity and persistence. In 

forming his personal branding, Jang Hansol also shows his existence by becoming 

a celebrity endorser, host, and even a guest star, which means Jang Hansol is able 

to brand himself with the abilities he has. 

Keywords: Personal Branding, Content Creator, Social Media, Youtube 
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