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ABSTRAK 

 

Reza Jordani Saleh Al Ammari. 201610415237. Pengaruh Iklan 

Sprite versi #LihatDenganJernih di YouTube Terhadap Keputusan Membeli 

Produk Sprite (Studi Pada Masyarakat Kampung Rawa Semut Bekasi 

Timur). 

Penelitian ini membahas tentang pengaruh Iklan terhadap Keputusan 

Membeli Produk. Tujuan penelitian ini untuk mengetahui seberapa besar 

pengaruh Iklan Sprite versi #LihatDenganJernih di YouTube terhadap 

Keputusan Membeli Produk Sprite oleh Masyarakat Kampung Rawa Semut 

Bekasi Timur dan faktor-faktor apa saja yang mempengaruhinya. Metode 

penelitian ini adalah metode kuantitatif dengan teknik analisis regresi linear 

sederhana dalam bentuk survei. Sampel penelitian ini sebanyak 98 

responden. Hasil penelitian diperoleh data hasil regresi linier sederhana 

diperoleh persamaan regresi Y = 8,393 + 0,742. Hasil uji hipotesis pengaruh 

Iklan Sprite versi #lihatdenganjernih terhadap variabel Keputusan Membeli 

Produk Sprite dengan menggunakan uji T diperoleh nilai koefisien regresi 

sebesar 0,742 dengan nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05 sehingga 

terdapat pengaruh signifikan antara variabel Iklan Sprite versi 

#LihatDenganJernih di YouTube terhadap variabel Keputusan Membeli 

Produk Sprite. 

Kata kunci : Iklan, Keputusan Pembelian, YouTube 
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ABSTRACT 

 

Reza Jordani Saleh Al Ammari. 201610415237. The Effect of Sprite 

Advertisement version #SeeWithClear on YouTube on The Decision to 

Purchase Sprite products (Study on The Community of Kampung Rawa 

Semut East Bekasi). 

This study discusses the effect of Advertising on the decision to 

purchase a product. The purpose of this study was to find out how much 

effect the Sprite advertisement version #seewithclear on YouTube has on the 

decision to purchase Sprite products by the people of Kampung Rawa Semut 

East Bekasi and what factors influence it. This research method is a 

quantitative method with a simple linear regression analysis technique in 

the form of a survei. The sample of this research is 98 respondents. The 

results of the study obtained data from simple linear regression results 

obtained by the regression equation Y = 8,393 + 0,742. The results of the 

hypothesis test on the effect of the Sprite advertisement version 

#seewithclear on the decision variable to purchase Sprite products by using 

the T test obtained a regression coefficient of 0,742 with a significance 

value of 0,000 < 0,05 so that there is a significant influence between the 

variable Sprite advertisement version #seewithclear on YouTube on the 

decision variable to purchase Sprite products. 

Keywords : Advertising, Purchase Decision, YouTube
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