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ABSTRAK 

Kartika Pratama Purti M, 201510325083. Pengaruh Celebrity endorser dan 

Media sosial Instagram terhadap Keputusan pembelian pada Mahasiswa FE 

Universitas Bhayangkara. 

Dalam penelitian ini, tujuannya untuk mengetahui dan menganalisis apakah 

terdapat pengaruh Celebrity endorser (X1) dan Media sosial Instagram (X2) 

terhadap Keputusan pembelian (Y). Peneilitian ini merupakan penelitian 

kuantitatif dengan metode survey, dimana data dikumpulkan melalui metode 

kuisioner terhadap 113  responden Mahasiswa FE Universitas Bhayangkara yang 

memiliki  akun Instagram dan sering melihat selebriti mempromosikan produk 

ataupun jasa melalui akun instagramnya dengan menggunakan metode purposive 

sampling untuk mengetahui tanggapan responden terhadap masing-masing 

variabel. Hasil perhitungan pada penelitian ini menggunakan program IBM SPSS 

versi 22.0. Hasil uji F menunjukkan bahwa variabel Celebrity endorser (X1)  dan 

Media sosial Instagram (X2)  berpengaruh secara simultan terhadap keputusan 

pembelian (Y) karena F hitung 84.414 > F tabel 2.68 dan signifikansi 0,000 < 

0,05. Sedangkan hasil uji t menunjukkan bahwa variabel Celebrity endorser (X1) 

berpengaruh secara parsial terhadap keputusan pembelian (Y) karena didaptakan 

nilai t hitung sebesar 2.650 > t tabel 1.981 dan variabel Media sosial Instagram 

(X2) berpengaruh secara parsial tehadap keputusan pembelian (Y) karena 

didapatnya nilai t hitung sebesar 8.721 > t tabel  1.981. Sedangkan hasil dari 

koefisien determinasi Rsquare sebesar 0.605 hali ini berarti 60.5% intensitas 

keputusan pembelian dapat dijelaskan oleh variabel Celebrity endorser dan Media 

sosial Instagram. Sedangkan sisanya 39.5% intensitas kepeutusan pembelian 

dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 

 

Kata kunci : Celebrity Endorser, Media sosial, Instagram, Keputusan Pembelian, 

Mahasiswa dan Universitas Bhayangkara. 
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ABSTRACT 

Kartika Pratama Purti M, 201510325083. Effects of Celebrity endorser and 

Instagram social media on purchasing decisions on FE Students of Bhayangkara 

University. 

In this study, the aim is to find out and analyze whether there are influences of 

Celebrity endorser (X1) and Instagram social media (X2) on purchasing decisions 

(Y). This research is a quantitative research with a survey method, where data is 

collected through questionnaire methods on 113 respondents FE Students of 

Bhayangkara University who have Instagram accounts and often see celebrities 

promoting products or services through their Instagram account using purposive 

sampling method to find out the responses of respondents to each variable. The 

calculation results in this study use the IBM SPSS version 22.0 program. The 

results of the F test show that the variables Celebrity endorser (X1) and 

Instagram social media (X2) have a simultaneous influence on purchasing 

decisions (Y) because F count is 84,414> F table 2.68 and significance 0,000 

<0.05. While the results of the t test show that the variable Celebrity Endorser 

(X1) has a partial effect on purchasing decisions (Y) because the value of t count 

is 2.650> t table 1.981 and the social media variable Instagram (X2) has a partial 

effect on purchasing decisions (Y) because the value of t count is 8,721> t table 

1.981. While the results of the Rsquare determination coefficient of 0.605 hali 

means that 60.5% of the intensity of purchasing decisions can be explained by the 

variable Celebrity endorser and social media Instagram. While the remaining 

39.5% of purchase decision intensity is influenced by other variables not 

examined in this study. 

 

Keywords: Celebrity Endorser, Social Media, Instagram, Purchasing Decisions, 

Students and Bhayangkara University 
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