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ABSTRAK 

 

  Nadia Fajriatun Nisa. 201510325087. Pengaruh Promosi, Produk dan 

Harga Bisnis Online Terhadap Keputusan Pembelian (Studi Kasus Bisnis Online 

Lazada Bekasi Timur Di Kalangan Mahasiswa Universitas Bhayangkara Jakarta 

Raya). 

  Penelitian ini tentang Pengaruh Promosi, Produk dan Harga Bisnis Online 

Terhadap Keputusan Pembelian dan bertujuan untuk mengidentifikasi sejauh 

mana pengaruh variabel Promosi (X1), Produk (X2), dan Harga (X3) terhadap 

Keputusan Pembelian (Y). Metode yang dipergunakan adalah metode analisis 

kuantitatif dan menggunakan program Statistical Product and Services Solucion 

(SPSS). Teknik mengumpulan data mengunakan kuesioner dengan sampel 107 

dan Mahasiswa Fakultas Ekonomi Jurusan Manajemen tahun 2015 kelas pagi 

yang telah berbelanja online di Lazada Minimal 1 kali sebagai responden. 

Hasilnya menunjukan bahwa hasil uji t, Promosi (X1) tidak berpengaruh secara 

parsial terhadap Keputusan Pembelia (Y), dengan t hitung sebesar 1,881 < t tabel 

sebesar 1,983. Sedangkan Produk (X2) berpengaruh secara parsial terhadap 

Keputusan Pembelian (Y) dengan t hitung sebesar 2,204 > t tabel sebesar 1,983. 

Dan Harga (X3) berpengaruh secara parsial terhadap Keputusan Pembelian (Y) 

dengan t hitung sebesar 3,575 > t tabel sebesar 1,983. Berdasarkan hasil uji F 

bahwa Promosi (X1), Produk (X2), dan Harga (X3) berpengaruh secara simultan 

terhadap Keputusan Pembelian (Y) dengan F hitung sebesar 16,773 > F tabel 

sebesar 3,08. Dan berdasarkan hasil uji Koefisien Determinasi (R
2
) sebesar 

32,8%, sedangkan sisanya sebesar 67,2% dipengaruhi oleh faktor diluar model 

penelitian. 

 

 

Kata Kunci : Promosi, Produk, Harga, Keputusan Pembelian, Lazada, 
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ABSTRACT 

 

  Nadia Fajriatun Nisa. 201510325087. Effect of Promotions, Products 

and Prices of Online Businesses on Purchasing Decisions (Case Study of Lazada 

East Bekasi Online Bisnis among Students of Bhayangkara University, Jakarta 

Raya). 

  This study is about the Effect of Promotions, Products and Prices of 

Online Business on Purchasing and Planning Decisions to Play Where the 

Influence of Promotion (X1), Product (X2), and Price (X3) variables on Purchase 

Decisions (Y). The method used is the quantitative analysis method and uses the 

Product and Service Solutions Statistics program (SPSS). The data collection 

technique used a questionnaire with a sample of 107 and 2015 Faculty of 

Economics students from the Department of Management who had purchased 

online at Lazada at least once as a respondent. Promotion (X1) shows the partial 

results of the Supervisory Decision (Y), with t count equal to 1.881 <t table of 

1.983. While Product (X2) allocates partially to Purchase Decisions (Y) with t 

count of 2.204> t table at 1.983. And Price (X3) allocates partially to Purchase 

Decisions (Y) with t count of 3.575> t table at 1.983. Based on the results of the F 

test that Promotion (X1), Product (X2), and Price (X3) simultaneously influence 

the Purchasing Decision (Y) with F count of 16.773> F table of 3.08. And based 

on the results of the Determination Coefficient test (R
2
) of 32.8%, while the 

remaining 67.2% is influenced by factors outside the research model. 
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