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ABSTRAK

Cindy Oktaviani. 201510325106. Pengaruh Citra Toko dan Promosi
Penjualan Terhadap Intensitas Pembelian pada Satellite Cellular.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh citra
toko (X1) dan promosi penjualan (X2) terhadap intensitas pembelian (Y) pada
satellite Celullar. Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif dengan metode
survei, dimana populasi pada penelitian ini adalah konsumen satellite cellular
yang berjumlah 70 orang dengan menggunakan tehnik Accidental Sampling. Hasil
perhitungan pada penelitian ini menggunakan program SPSS Statistik 17.0. Hasil
uji F menunjukkan bahwa variabel citra toko (X1) dan promosi penjualan (X2)
berpengaruh secara simultan terhadap intensitas pembelian (YY) karena F hitung
42,496 lebih dari F tabel 3,13. Sedangkan hasil uji T menunjukkan bahwa variabel
citra toko (X1) berpengaruh secara parsial karena didapatkan nilai T hitung
sebesar 4,928 lebih dari T tabel 1,996 dan variabel promosi penjualan juga
berpengaruh secara parsial karena didapatkan nilai T hitung sebesar 2,958 lebih
dari T tabel 1,996. Sedangkan hasil uji koefisien determinasi R square sebesar
0,559. Hal ini berarti 55,9% Intensitas Pembelian dapat dijelaskan oleh variabel
Citra Toko dan Promosi Penjualan, sedangkan sisanya yaitu 44,1% Intensitas
Pembelian di pengaruhi oleh variabel — variabel lainnya yang tidak diteliti dalam

penelitian ini.

Kata kunci: Citra Toko, Promosi Penjualan, Intensitas Pembelian
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ABSTRACT

Cindy Oktaviani. 201510325106. Effect of Store Image and Sales Promotion
on Purchase Intensity on Satellite Cellular.

This study aims to determine how much influence the store image (X1) and sales
promotion (X2) have on the intensity of purchases (Y) on Celullar satellites. This
research is a quantitative study with a survey method, where the population in this
study is a satellite cellular consumer with a total of 70 people using an accidental
sampling technique. The calculation results in this study using the SPSS Statistics
program 17.0. The results of the F test show that the store image variable (X1)
and sales promotion (X2) have a simultaneous effect on the intensity of purchases
(Y) because F count is 42,496 more than F table 3.13. While the results of the T
test indicate that the store image variable (X1) has a partial effect because it is
calculated T count of 4.928 more than T table 1.996 and the sales promotion
variable also partially influences because the T value is 2.958 more than T table
1.996. While the test results of the R square determination coefficient of 0.559.
This means that 55.9% of Purchase Intensity can be explained by Store Image and
Sales Promotion variables, while the rest is 44.1% Purchase Intensity influenced

by other variables not examined in this study.

Keywords: Shop Image, Sales Promotion, Purchase Intensity
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