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ABSTRAK 

 

  Mustika Fadilla. 201510325114. Faktor Kualitas Produk dan 

Harga yang Mempengaruhi Keputusan Pmebelian Minyak Angin 

Aromaterapi FreshCare 

  Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kualitas produk 

(X1) dan harga (X2) terhadap keputusan pembelian (Y) minyak angin aromaterapi 

FreshCare. Jenis penelitian ini mengambil sampel dalam penelitian sebanyak 87 

orang responden. Data dikumpulkan dengan mengunakan metode pengisian 

kuesioner, data dianalisis menggunakan analisis regresi linier berganda dengan 

bantuan program SPSS for windows 17.0. Hasil yang diperoleh dari penelitian ini 

adalah bahwa keputusan pembelian Minyak Angin Aromaterapi FreshCare 

dipengaruhi oleh kualitas produk dan harga.Hal pertama yang dilakukan dengan uji 

validitas yang dinyatakan valid  dan uji reliabilitas yang dinyatakan data ini reliable 

dengan jumlah 87 responden, selanjutnya dilakukan uji normalitas dengan nilai secara 

keseluruhan sudah diatas 0,05 maka dapat dinyatakan data ini berdistribusi normal. 

Diketahui nilai R Square adalah sebesar 0,122.Dari nilai tersebut dapat dilihat bahwa 

Keputusan Pembelian pelanggan dipengaruhi oleh kualitas produk dan harga dengan 

nilai R Square 0,122. Hal ini berarti Keputusan Pembelian dipengaruhi oleh Kualitas 

Produk dan harga sebesar 12% dan sisanya 88% dipengaruhi oleh faktor lain. 

 

Kata kunci:  kualitas produk, harga, keputusan pembelian. 
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ABSTRACT 

 

  MustikaFadilla. 201510325114. Product Quality Factors and Prices 

Affecting Decision on FreshCare Aromatherapy Wind Oil 

 This study aims to determine the effect of product quality (X1) and price 

(X2) on the purchasing decision (Y) of FreshCare aromatherapy wind oil. This type 

of research took a sample of 87 respondents. Data were collected using the 

questionnaire filling method, data were analyzed using multiple linear regression 

analysis with the help of the SPSS for Windows 17.0 program. The results obtained 

from this study are that the decision to purchase FreshCare Aromatherapy Oil is 

influenced by product quality and price. as a whole is above 0.05, it can be stated 

that this data is normally distributed. It is known that the value of R Square is 0.122. 

From this value it can be seen that the customer's Purchasing Decision is influenced 

by product quality and price with an R Square value of 0.122. This means that the 

Purchase Decision is influenced by Product Quality and the price of 12% and the 

remaining 88% is influenced by other factors. 

 

Keywords : Quality factor, Price and Affecting Decision 
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