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ABSTRAK 
 

Muhamad Fajar Yudhistira, 201910415018, Pengaruh Terpaan Pesan 

Dakwah Pada Akun TikTok @abiazkakiaa Terhadap Religiusitas Pada 

Followers 

Salah satu faktor yang dapat meningkatkan religiusitas pada khalayak media 

adalah dengan memberikan terpaan pesan dakwah di media sosial TikTok. Bentuk 

usaha untuk meningkatkan religiusitas khalayak media adalah dengan cara 

memanfaatkan media sosial untuk menyampaikan dakwah Islam. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui apakah ada pengaruh dan seberapa besar pengaruh 

terpaan pesan dakwah pada akun TikTok @abiazkakiaa terhadap religiusitas pada 

followers. Populasi dalam penelitian adalah followers dari akun TikTok 

@abiazkakiaa yang tidak dapat diketahui secara pasti dan sampel yang digunakan 

berjumlah 100 orang dengan menggunakan teknik non-probability sampling. 

Metode yang digunakan dalam penelitian yaitu menggunakan analisis linear 

sederhana, uji parsial T, dan uji determinasi. Hasil dari uji parsial t penelitian ini 

menunjukkan bahwa nilai t-hitung sebesar 5,312 > t-tabel sebesar 1,987. Maka Ho 

ditolak dan Ha diterima yang artinya terpaan pesan dakwah pada akun TikTok 

@abiazkakiaa secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

religiusitas pada followers Pengaruh Terpaan Pesan Dakwah Pada Akun TikTok 

@abiazkakia Terhadap Religiusitas Pada Followers adalah sebesar 22,4% dan 

sisanya dipengaruhi oleh variabel lain di luar penelitian ini. 

 

Kata kunci : dakwah, religiusitas, terpaan pesan, TikTok 
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ABSTRACT 
 

Muhamad Fajar Yudhistira, 201910415018, Effect of Exposure to 

Da'wah Messages on the @abiazkakiaa TikTok Account on Religiosity of 

Followers 

One of the factors that can increase the religiosity of the media audience is 

exposure to da'wah messages on social media TikTok. The form of effort to increase 

the religiosity of media audiences is by utilizing social media to convey Islamic 

da'wah. This study aims to determine whether there is influence and how much 

influence exposure to da'wah messages on the TikTok @abiazkakiaa account has 

on the religiosity of followers. The population in this study were followers from the 

TikTok account @abiazkakiaa which cannot be known with certainty and the 

sample used was 100 people using a non-probability sampling technique. The 

method used in this research is using simple linear analysis, partial T test, and 

determination test. The results of the partial t test of this study show that the t-count 

value is 5.312 > t-table is 1.987. Then Ho is rejected and Ha is accepted, which 

means exposure to da'wah messages on the TikTok account @abiazkakiaa partially 

has a positive and significant effect on religiosity on followers. other than this 

research. 

 

Keywords: da'wah, religiosity, message exposure, TikTok 
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