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ABSTRAK 

 
          Nugroho Krisna Pangestu. 201510215185. “Analisis Strategi Pemasaran 

dalam upaya meningkatkan penjualan pada produk kentang goreng cavendish tipe 

clear dengan menggunakan metode swot (Studi kasus di PT. Delisari Nusantara)”.  

 

          PT. Delisari Nusantara merupakan salah satu perusahaan yang berfokus 

pada pendistribusian berbagai jenis makanan, Salah satunya adalah produk 

kentang goreng Cavendish Tipe clear. kentang goreng Cavendish Tipe clear 

merupakan salah satu produk Impor dari Canada. Penjualan produk kentang 

goreng Cavendish Tipe clear ini masih dibawah 2 pesaing diantara 2 produk yang 

serupa, selama jumlah penjualan dalam 12 bulan periode maret 2018 – februari 

2019. Tujuan dilakukan penelitian adalah untuk menentukan strategi pemasaran 

yang tepat agar dapat meningkatkan penjualan pada produk dan menganalisa agar 

dapat megetahui strategi-strategi yang tepat dengan analisa S-W-O-T: kekuatan 

(Strength). kelemahan (Weakness), peluang (Opportunity) dan ancaman (Threats), 

pada produk “kentang goreng Cavendish Tipe clear” dalam segi pemasaran. 

Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah menggunakan 

analisa SWOT, Matriks IFAS, Matriks EFAS dan Matriks SWOT. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa saat ini posisi pemasaran yang dilakukan pada 

penjualan produk kentang goreng Cavendish Tipe clear yaitu berada pada strategi 

agresif dimana perusahaan memiliki kekuatan yang besar dan peluang pasar juga 

lebih besar. Adapun strateginya adalah Mempromosikan besar-besaran pada 

produk impor kentang goreng tersebut, Memperluas pemasaran dengan cara 

promosi via tester agar peminat mengetahui rasa pada kentang goreng tersebut. 

 

Kata Kunci: Pemasaran, Matriks IFAS, Matriks EFAS, SWOT 
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ABSTRACT 

        
          Nugroho Krisna Pangestu. 201510215185. “Marketing Strategy Analysis 

in an effort to increase sales of clear type cavendish fried potato products using 

the swot method (Case study in PT. Delisari Nusantara)”.  

 

PT. Delisari Nusantara is one of the companies that focuses on the distribution of 

various types of food, one of which is the Clear Type Cavendish French Fries 

product. Cavendish French Fries Type clear is one of the imported products from 

Canada. The sale of Cavendish fries products of this clear type is still below 2 

competitors among the 2 similar products, as long as the number of sales in the 

12 months of March 2018 - February 2019. The purpose of the research is to 

determine the right marketing strategy in order to increase sales on the product 

and analyze the order can know the right strategies with the analysis of S-W-O-T: 

Strength. weaknesses (Weakness), opportunities (Opportunity) and threats 

(Threats), on the product "Cavendish type clear fries" in terms of marketing. The 

data analysis technique used in this study was using SWOT analysis, IFAS Matrix, 

EFAS Matrix and SWOT Matrix. The results showed that currently the marketing 

position carried out on the sale of the Cavendish type clear fries product is in an 

aggressive strategy where the company has great strength and market 

opportunities are also greater. The strategy is to promote heavily on imported 

potato fries, expand marketing by promotion via a tester so that interested people 

know the taste of these fries. 

 

Keywords: Marketing, IFAS Matrix, EFAS Matrix, SWOT 
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