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ABSTRACT 

 Junjunan Akbar Gumelar, 201510325153. Analysis of Lifestyle and 

Perception of Online Purchase Decisions at Lazada 

 This study aims to determine the effect of Lifestyle and Perception on 

purchasing decisions. This research is a quantitative study using a questionnaire with 

a Likert scale to measure all construction. The questionnaire was distributed to 78 

student respondents of the 2016 Faculty of Economics, Bhayangkara University, 

Jakarta Raya, Bekasi Campus. The sampling technique uses nonprobality sampling 

with a purposive sampling sampling technique with criteria that have ever been 

shopping online. The data analysis technique in this study uses multiple linear 

regression and the data is processed using SPSS version 22 to test the hypothesis. 

The results of this study Lifestyle does not have a significant effect on purchasing 

decisions, proved t count of 0.196 and t table 1.664 with a significant level of 0.845> 

0.05, and Perception has a significantly positive effect on purchasing decisions, 

proved t count of 4.917 and t table 1,664 with a significant level of 0,000 <0,05, and 

lifestyle and perception have a simultaneous effect by having a calculated F value 

greater than F table (13,011> 3,11). 

 

Keywords: Lifestyle, Perception, Purchasing Decision 
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ABSTRAK 

Junjunan Akbar Gumelar, 201510325153. Analisis Gaya Hidup dan 

Persepsi Terhadap Keputusan Pembelian online di Lazada  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Gaya hidup dan Persepsi 

terhadap Keputusan pembelian. Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif yang 

menggunakan kuesioner dengan skala Likert untuk mengukur seluruh kontruksi. 

Kuesioner di bagikan kepada 78 responden mahasiswa Angkatan 2016 Fakultas 

Ekonomi Universitas Bhayangkara Jakarta Raya Kampus Bekasi. Teknik 

Pengambilan Sampelnya menggunakan Nonprobality sampling dengan teknik 

sampling purposive sampling dengan kriteria yang pernah belanja online. Teknik 

analisis data dalam penelitian ini menggunakan regresi linear berganda dan data di 

olah menggunakan SPSS versi 22 untuk menguji hipotesis. Hasil penelitian ini Gaya 

hidup tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, di buktikan t 

hitung sebesar 0,196 dan t tabel 1,664 dengan tingkat signifikan 0,845> 0,05, dan 

Persepsi berpengaruh secara signifikan positif terhadap keputusan pembelian, di 

buktikan t hitung  sebesar 4,917 dan t tabel 1,664 dengan tingkat signifikan 

0,000<0,05, dan gaya hidup dan persepsi berpengaruh secara silmultan dengan 

memiliki nilai F hitung lebih besar dari F tabel ( 13,011 > 3,11). 

Kata Kunci : Gaya Hidup, Persepsi, Keputusan Pembelian  
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