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Abstrak. This research using a quantitative research method where the sampling technique used is simple
random sampling with the calculation of the sample size using the Slovin formula. The sample size used in
this research was 120 respondents and focused on Miniso consumers who were students at Bhayangkara
University Jakarta Rava. The results of this study show that there are variables that have an effect and
that have no effect, as brief explanation: 1) The shopping lifestyle partially has a positive and significant
effect on impulse buying. 2) Fear of missing out partially has no effect and is not significant on impulse
buving. 3) Partial price cuts have no effect and are not significant on impulse purchases. 4) Shopping
lifestvle, fear of missing out and price cuts simultaneously have a positive and significant effect on impulse
buving
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Abstrak. Dalam penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif dengan menggunakan
teknik pengambilan sampel yaitu simple random sampling dengan perhitungan jumlah sampel
menggunakan rumus Slovin. sampel yang digunakan dalam penelitian ini yaitu sebanyak 120 responden
dan terfokus pada konsumen Miniso yang merupakan mahasiswa Universitas Bhayangkara Jakarta Raya.
Hasil pada penelitian ini menunjukkan bahwa terdapat variabel yang berpengaruh dan tidak
berpengaruh, seperti penjelasan singkat berikut ini: 1) Gaya hidup berbelanja secara parsial berpengaruh
positif dan signifikan terhadap pembelian impulsif. 2) Fear of missing out secara parsial tidak berpengaruh
dan tidak signifikan terhadap pembelian impulsif. 3) Potongan harga secara parsial tidak berpengaruh dan
tidak signifikan terhadap pembelian impulsif. 4) Gaya hidup berbelanja, fear of missing out dan potongan
harga secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap pembelian impulsif.
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PENDAHULUAN

Makna berbelanja bukan hanya dilakukan untuk memenuhi kebutuhan hidup akan tetapi
berbelanja sudah menjadi bagian gaya hidup seseorang. Karena kegiatan berbelanja dapat
menghasilkan suasana yang menyenangkan. menjadi tanda bahwa individu tersebut memiliki
kemampuan ekonomi yang cukup untuk memenuhi kebutuhan dan keinginan. serta menunjukkan
status sosial pada konsumen tersebut.
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