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ABSTRAK 

 

Hafid Abdul Aziz, 201510325166. Analisis Startegi Saluran Distribusi 

Dan Promosi Dalam Meningkatkan Volume Penjualan Pada PT.Multi Karya 

Mika 

 Keberhasilan perusahaan dalam meningkatkan volume penjualan, juga 

ditentukan oleh strategi saluran distribusi dan startegi promosi. Untuk itu 

dibutuhkan strategi saluran distribusi yang baik dalam hal meminimalkan waktu 

produk masuk ke pasar secara cepat dan tepat. Selain itu strategi promosi juga 

digunakan untuk mendorong penjualan produk dalam meningkatkan volume 

penjualan perusahaan. Penelitian ini bertujuan  untuk mengetahui pengaruh 

Strategi saluran distribusi dan volume penjuaan terhadap volume penjualan PT. 

Multi Karya Mika baik secara simultan maupun parsial. Metode penelitian 

adalah kuantitaif, dan teknik analisa yang di gunakan adalah analisis regresi 

linear berganda  guna menunjukan besarnya pengaruh strategi saluran distribusi 

dan promosi baik secara parsial maupun bersama-sama terhadap volume 

penjualan PT. Multi Karya Mika , hasil penelitian menunjukan bahwa dalam uji 

T ( parsial ) variabel saluran distribusi berpengaruh positif terhadap volume 

penjualan dengan hasil T hitung sebesar 4,792 lebih besar dari T table sebesar 

1,66140 dan varibel promosi berpengaruh positif terhadap volume penjualan 

dengan hasil T hitung sebesar 8,605 lebih besar dari T table sebesar 1,66140. 

Dalam uji F variabel saluran distribusi dan promosi secara bersama-sama 

(simultan) berpengaruh terhadap volume penjualan dengan nilai F hitung sebesar 

63,665 lebih besar dari F tabel sebesar 3,09. 
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ABSTRACT 

 

 

 Hafid Abdul Aziz, 201510325166. Channel Distribution and Promotion 

Strategy Analysis in Increasing Sales Volume at PT.Multi Karya Mika 

 The success of the company in increasing sales volume is also determined 

by the distribution distribution strategy and initial promotion. For this reason, a 

good distribution channel strategy is needed in case the product is asked to enter 

the market quickly and precisely. In addition, promotional strategies are also 

used to increase product sales in increasing the company's sales volume. This 

study discusses the distribution strategy and volume of sales of the sales volume of 

PT. Multi Karya Mika both simultaneously and partially. The research method is 

quantitative, and the analysis technique used is multiple linear regression 

analysis to show the distribution and promotion strategies both partially and 

jointly to the sales volume of PT. Multi Karya Mika, the results of the study show 

that in the T (partial) test the positive distribution relationship variable on sales 

volume with T count of 4.792 is greater than the T table of 1.66140 and the 

positive promotion variables on sales volume with the T count of 8.605 greater 

from the T table of 1.66140. In the F test the distribution and promotion channel 

variables together (simultaneous) affect the sales volume with a calculated F 

value of 63.665 greater than the F table of 3.09. 
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