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ABSTRAK 

Raisa, 202010315111. “Pengaruh Ukuran Perusahaan, Struktur Aktiva dan 

Pertumbuhan Penjualan Terhadap Struktur Modal (Studi Empiris Pada Perusahaan 

Makanan Dan Minuman Yang Terdaftar Di BEI)” 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis dan menguji Pengaruh Ukuran 

Perusahaan, Struktur Aktiva dan Pertumbuhan Penjualan terhadap Struktur Modal. 

Metode penelitian ini menggunakan jenis penelitian kuantitatif. Data yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah data sekunder berupa laporan keuangan 

tahunan perusahaan yang diperoleh melalui website resmi Bursa Efek Indonesia. 

Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah Purposive Sampling sehingga 

dapat diperoleh sebanyak 32 perusahaan dari 84 perusahaan yang terdaftar di Bursa 

Efek Indonesia (BEI) dan jumlah observasi sebanyak 128 sampel data. Pengolahan 

data dalam penelitian ini menggunakan software Eviews 12. Hasil Penelitian ini 

menunjukkan bahwa Ukuran Perusahaan berpengaruh signifikan terhadap Struktur 

Modal, Struktur Aktiva tidak berpengaruh signifikan terhadap Struktur Modal, dan 

Pertumbuhan Penjualan berpengaruh terhadap Struktur Modal. 

Kata Kunci: Ukuran Perusahaan, Struktur Aktiva, Pertumbuhan Penjualan dan  

  Struktur Modal  
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ABSTRACT 

Raisa, 202010315111. "The Influence of Company Size, Asset Structure and Sales 

Growth on Capital Structure (Empirical Study of Food and Beverage Companies 

Listed on the IDX)" 

This research aims to analyze and test the influence of company size, asset 

structure and sales growth on capital structure. This research method uses a 

quantitative type of research. The data used in this research is secondary data in 

the form of company annual financial reports obtained through the official website 

of the Indonesia Stock Exchange. The sampling technique used was purposive 

sampling so that 32 companies could be obtained from 84 companies listed on the 

Indonesia Stock Exchange (BEI) and the number of observations was 128 data 

samples. Data processing in this research uses Eviews 12 software. The results of 

this research show that company size has a sign ificant effect on capital structure, 

asset structure has no significant effect on capital structure, and sales growth has 

a significant effect on capital structure. 

Keywords: Company Size, Asset Structure, Sales Growth and Capital Structure 
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