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ABSTRAK

Qhoirul Rhomadhoni 201810215199. Analisis Strategi Pemasaran lkan
Kakap Merah Untuk Meningkatkan Penjualan Dengan Menggunakan Metode
SWOT (Studi Kasus Pada Toko Arumfrozenfood)

Penelitian ini dilakukan pada toko Arumfrozenfood dengan judul Analisis
Strategi Pemasaran Untuk Meningkatkan Penjualan lkan Kakap Merah Dengan
Menggunakan Metode SWOT. Toko Arumfrozenfood merupakan toko penyedia
produk berbagai macam jenis ikan seperti ikan tuna, ikan tongkol dan ikan kakap
merah. Pada bulan Maret — Agustus tahun 2020 penjualan pada ikan kakap merah
hanya mendapatkan persentase sebesar 68%. Untuk meningkatkan penjualan
tersebut penulis menggunkan metode SWOT sebagai acuannya. Dan hasil temuan
dari penelitian ini adalah strategi pemasaran di toko Arumfrozenfood berada di
kuadran 2 yaitu strategi diversifikasi. Strategi ini terfokus pada kekuatan (strength)
yang ada didalam faktor internal dan ancaman (threats) yang berada didalam faktor
eksternal. Pada kekuatannya terdapat tekstur daging yang lembut dan empuk, toko
yang berdiri sejak lama, harga yang bersaing dan penjual yang ramah. Sedangkan
untuk ancamannya terdapat jumlah pesaing yang cukup banyak, pesaing menjual
dibawah harga jual, kondisi ekonomi yang sedang melemah dan pesaing yang
memiliki stock produk yang banyak

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Analisis SWOT, Faktor Internal dan Faktor

Eksternal
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ABSTRACT

Qhoirul Rhomadhoni 201810215199. Analysis of the Red Snapper
Marketing Strategy to Increase Sales Using the SWOT Method (Case Study at
Arumfrozenfood Stores)

This research was conducted at the Arumfrozenfood store with the title
Analysis of Marketing Strategies to Increase Sales of Red Snapper Using the SWOT
Method. Arumfrozenfood store is a store that provides products for various types
of fish such as tuna, tuna and red snapper. In March — August 2020 sales of red
snapper only got a percentage of 68%. To increase sales, the author uses the SWOT
method as a reference. And the findings of this study are the marketing strategy at
the Arumfrozenfood store is in quadrant 2, namely the diversification strategy. This
strategy focuses on the strengths that exist in internal factors and threats (threats)
that are in external factors. In its strength there is a soft and tender meat texture, a
shop that has been around for a long time, competitive prices and friendly sellers.
As for the threat, there are quite a number of competitors, competitors selling below
the selling price, weakening economic conditions and competitors who have a lot
of product stock.

Keywords: Marketing Strategy, SWOT Analysis, Internal Factors and External
Factors
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