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ABSTRAK 

 

Shelly Salima. 201810215263. Analisis strategi Pemasaran Untuk 

Meningkatkan Penjualan Produksi Tahu Menggunakan Kombinasi Metode 

SWOT Dan AHP Di UKM Tahu Tambun Selatan. 

Tahu merupakan makanan yang murah dan bergizi yang disukai oleh 

masyarakat dari berbagai kalangan dan tidak ada batasan usia. Industri tahu yang 

berkembang di masyarakat berupa industri kecil, salah satunya adalah UKM Tahu 

Tambun Selatan. UKM Tahu Tambun Selatan menjual 3 jenis tahu yaitu tahu 

potong, tahu jambe, dan tahu goreng. Penjualan tahu potong mengalami 

penurunan pada bulan oktober sampai bulan desember, sedangkan untuk tahu 

jambe mengalami penurunan pada bulan juli, november sampai bulan desember 

dan penjualan tahu ini masih dibawah 2 pesaing pada pada periode Mei 2021 

sampai dengan April 2022. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk 

mengidentifikasi faktor internal dan eksternal dan untuk mengetahui strategi 

pemasaran yang sebaiknya diterapkan pada UKM Tahu Tambun Selatan. Pada 

penelitian ini menggunakan pendekatan analisis SWOT, diagram SWOT, matriks 

SWOT  dan AHP. Hasil penelitian menunjukan bahwa UKM Tahu Tambun 

Selatan berada pada kuadran I yaitu bahwa perusahaan dapat memanfaatkan 

kekuatan yang dimiliki dan memaksimalkan semua peluang terutama dengan 

mencoba memperluas usaha. Sedangkan hasil dari analisis AHP didapat 5 

alternatif strategi antara lain pemasaran produk melalui media sosial dengan 

prioritas 1, produk murah dengan prioritas 2, bebas bahan kimia dengan prioritas 

3, memanfaatkan pelanggan tetap atau lama dengan prioritas 4, membuat nama 

produk dengan prioritas 5. 

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Analisis SWOT, AHP 
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ABSTRACT 

 

Shelly Salima. 201810215263. Analysis of Marketing Strategy to Increase 

Sales of Tofu Production Using a Combination of SWOT and AHP Methods in 

South Tambun Tofu SMEs. 

 Tofu is a cheap and nutritious food that is liked by people from all walks 

of life and there is no age limit. The tofu industry that is developing in the 

community is in the form of a small industry, one of which is the South Tambun 

Tofu SMEs. South Tambun Tofu SMEs sells 3 types of tofu, namely cut tofu, jambe 

tofu, and fried tofu. Sales of cut tofu decreased from October to December, while 

tofu jambe decreased in July, November to December and sales of this tofu were 

still below 2 competitors in the period May 2021 to April 2022. The purpose of 

this study is to identify internal and external factors and to determine the 

marketing strategy that should be applied to South Tambun Tofu SMEs. This study 

uses a SWOT analysis approach, SWOT diagrams, SWOT matrix and AHP. The 

results of the study show that the South Tambun Tofu SMEs is in quadrant I, 

namely that the company can take advantage of its strengths and maximize all 

opportunities, especially by trying to expand its business. While the results of the 

AHP analysis obtained 5 alternative strategies, including product marketing 

through social media with priority 1, cheap products with priority 2, chemical 

free with priority 3, utilizing regular or old customers with priority 4, making 

product names with priority 5. 

Keywords: Marketing Strategy, SWOT Analysis, AHP 
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