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ABSTRAK

Alpint Andariyatna, 201510415209. Strategi Komunikasi Pemasaran
Iklan Radio Gaya 93.6 FM Bekasi

Penelitian ini mengenai Manajemen Komunikasi Pemasaran Radio Gaya
93,6 Fm Dalam Mendapatkan Pengiklan Lokal Iklan radio memiliki beberapa
karakteristiknya sendiri, hanya mengandalkan suara dengan durasi singkat
diharapkan masyarakat dapan memahami pesan-pesan yang disampaikannya.
Yang dari sebab itu memasang iklan di radio, tidak bisa hanya dalam beberapa
kali diputar, tetapi harus diputar secara berulang-ulang supaya audiens radio dapat
mengingatnya. Adapula selain iklan, bentuk-bentuk kerjasama radio dengan para
pengiklan ada macam-macam, tidak hanya pemasangan iklan berupa adblis atau
spot saja, masih ada seperti halnya kerja sama lain berbentuk barter, semi barter
atau kerjasama promosi event, sponsor dan sistem bagi hasil. faktor potensi
pendengar yang ada di radio Gaya Bekasi besertan kondisi program yang tersedia.
Dari analisis Radio Gaya Bekasi harus memahami pasar audiens yang
mencangkup segmentasi dan tingkat persaingan. Penayangan-penayangan
program harus bisa mendapatkan minat dari audiens dan para pengiklan agar bisa
menarik perhatian Adapun pada tahap ini, penulis melakukan wawancara
semiterstruktur pada saat turun kelapangan. Alasannya adalah penulis hendak
membuat suasana yang fleksibel, tetapi tetap terkontrol. Sehingga peneliti bebas
berimprovisasi dalam mengajukan pertanyaan yang sesuai dengan situasi dan alur
ilmiah yang terjadi asalkan tetap pada topik yang telah ditentukan dan
menemukan permasalah secara lebih terbuka karena pihak yang diajak wawancara
bebas untuk mengetahui dan pendapatkan tanpa adanya aturan yang mengikat.

Kata kunci : Radio, Strategi Komunikasi Pemasaran, Iklan Lokal, Program
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ABSTRACT

Alpint Andariyatna, 201510415209. Marketing Communication Strategy
for Radio Advertising Style 93.6 FM Bekasi

This research is about Marketing Communication Management of 93.6 Fm
Style Radio in Getting Local Advertisers Radio advertising has several
characteristics of its own, only relying on sound with a short duration so that
people can understand the messages it conveys. Which is why advertising on the
radio cannot be played only a few times, but must be played repeatedly so that the
radio audience can remember it. In addition to advertising, there are various
forms of radio cooperation with advertisers, not only advertising in the form of
adblis or spots, there are other forms of cooperation in the form of barter, semi-
barter or event promotion cooperation, sponsorship and profit-sharing systems.
potential listener factors on Gaya Bekasi radio along with the available program
conditions. From the analysis, Radio Gaya Bekasi must understand the audience
market which includes segmentation and level of competition. Program
broadcasts must be able to get the interest of the audience and advertisers in
order to attract attention. At this stage, the author conducts semi-structured
interviews when he is out in the field. The reason is that the author wants to
create an atmosphere that is flexible, but still controlled. So that researchers are
free to improvise in asking questions that are in accordance with the situation and
scientific flow that occurs as long as they remain on the predetermined topic and
find problems more openly because the parties invited to the interview are free to
know and express their opinions without any binding rules.

Keywords: Radio, Advertising, Program
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