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ABSTRAK

Harum Mutiara Sari. 201610415288. Strategi Promosi Produk Ramuan Cinta by
Muty Melalui TikTok (Studi Deskriptif Kualitatif Akun TikTok @mutiarapriza).

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi promosi apa yang dilakukan
olen Mutiara Priza Dinanti selaku pemilik dari produk Ramuan Cinta by Muty
dalam memanfaatkan TikTok sebagai media promosi. Ramuan Cinta yang
merupakan jamu herbal yang dicetuskan oleh dr. Zaidul Akbar yaitu ‘Jurus Sehat
ala Rasulullah” mampu terjual ribuan pcs perharinya dan terus meningkat. Teknik
pengumpulan data dalam penelitian ini adalah dengan menggunakan teknik
observasi non partisipatif, wawancara, dan penelusuran data online. Adapun
penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif dengan pendekatan
deskriptif. Hasil yang didapatkan dari penelitian ini menunjukkan bahwa TikTok
dengan fitur yang menunjang kegiatan promosi memiliki peran yang cukup besar
dalam mempromosikan Ramuan Cinta by Muty dibandingkan dengan media
sosial lainny, seperti Instagram dan Faceook. Dengan demikian peneliti telah
mengetahui strategi promosi yang dilakukan menggunakan fitur TikTok sebagali
media promosi Ramuan Cinta by Muty.

Kata kunci : Strategi Promosi, TikTok

Strategi Promosi.., Harum Mutiara Sari, Fakultas Komunikasi, 2022



ABSTRACT

Harum Mutiara Sari. 201610415288. Promotion Strategy of Product Ramuan
Cinta by Muty via TikTok (Qualitative Descriptive Study of TikTok Account
@mutiarapriza).

This study aims to find out what promotional strategies are carried out by Mutiara
Priza Dinanti as the owner of the product Ramuan Cinta by Muty in using TikTok
as a promotional medium. Ramuan Cinta by Muty which is a herbal medicine that
was initiated by dr. Zaidul Akbar, the 'Healthy Kick ala Rasulullah' is able to sell
thousands of pcs per day and continues to increase. Data collection techniques in
this study were using non-participatory observation techniques, interviews, and
online data searches. This research uses qualitative research methods with a
descriptive approach. The results of this study indicate that TikTok with features
that support promotional activities has a fairly large role in promoting Ramuan
Cinta by Muty compared to other social media. Thus, the researcher has known the
promotional strategy carried out using the TikTok feature as a promotional medium
for the Ramuan Cinta by Muty.

Keywords: Promotion Strategy, TikTok
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