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ABSTRAK

Wawan Febry Alfiqi. 201610415313. Personal Branding Raffi Ahmad
pada Channel-YouTube RANS Entertainment. Keberadaan media sosial kini
mampu menggeser keberadaan media yang sebelumnya akrab dengan masyarakat
seperti televisi, radio dan sebagainya. Salah satumya adalah media sosial YouTube.
Akun YouTube Raffi Ahmad yang bernama RANS Entertainment menjadi sorotan
masyarakat dengan jumlah subscribers 22 juta.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seperti apa personal brand Raffi
Ahmad di channel YouTube RANS Entertainment. Banyaknya artis muda
bertalenta yang bermunculan tak menyurutkan kemantapan Raffi Ahmad di dunia
hiburan. Aktor fenomenal, Raffi Ahmad sudah cukup lama tampil di banyak media
di Indonesia. Kehidupan pribadi Raffi Ahmad saat ini sedang diperjualbelikan oleh
media. Dengan melakukan aktivitas personal branding melalui YouTube, Raffi
Ahmad mampu memberikan interaksi yang tulus kepada penontonnya dan
membangun hubungan emosional untuk membangun kepercayaan pada channel
YouTube miliknya.Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan
pendekatan deskriptif, dengan cara pengumpulan data sekunder berupa observasi
langsung dan dokumentasi.

Hasil dari penelitian ini adalah sosok Raffi Ahmad di YouTube RANS
Entertainment telah memenuhi delapan konsep utama dalam membangun personal
branding yaitu spesialisasi, kepemimpinan, kepribadian, perbedaan, kenampakan,

kesatuan, keteguhan hingga nama baik.

Kata Kunci : Personal Branding, Media Sosial, YouTube
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ABSTRACT

Wawan Febry Alfiqi. 201610415313. Personal Branding of Raffi Ahmad on
RANS Entertainment YouTube Channel Personal Branding. Nowadays, the
existency of social media has replaced the old media sush as television, radio, etc.
One of social media nowaday is YouTube. YouTube Channel of Raffi Ahmad, RANS
Entertainment has become the spotlight in society with the amount of followers are
22 million.

The objective of this research is to discover how is the personal branding of
Raffi Ahmad on RANS Entertainment YouTube Channel. The large amount of young
talented actors did not take over Raffi Ahmad’s position. The fenomenal Raffi
Ahmad has been performed in many medias in Indonesia. His private life has been
sold by the media. By applying personal branding activities on YouTube, Raffi
Ahmad capable to interact and building the emotional relationship and trust on his
YouTube channel. This research used qualitative method with descriptive
approaching by collecting secondary data through observation and documentation.

The result of this research is that in RANS Entertainment Youtube Channel,
Raffi Ahmad has fulfill the 8 main concepts in building the personal branding those
are the law of specialization, the law of leadership, the law of personality, the law
of distinctiveness, the law of visibility, the law of unity, the law of persistence and

the law of goodwill.

Keywords: Personal Branding, Social Media, YouTube
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