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ABSTRAK

Nia Nurviana. 201710415155. Pengaruh Terpaan Channel Youtube Cretivox
Terhadap Sikap Mahasiswa Fakultas 1lmu Komunkasi Universitas Bhayangkara
Jakarta Raya Angkatan 2019-2021.

Berbagai content creator YouTube berlomba — lomba membuat konten yang
diminati oleh berbagai kalangan, untuk dapat selalu mengikuti perkembangan
social media, tentunya sangat dibutuhkan informasi yang up to date. Kegiatan
dalam pencarian dan pengumpulan informasi ini timbul sebagai sebuah proses yang
terjadi pada diri sendiri tiap individu yang merasakan kekurangan dan keraguan
akan sikap mereka dalam menelan suatu informasi dari social media. Penelitian ini
bertujuan untuk menetahui pengaruh terpaan Channel Youtube Cretivox Terhadap
Sikap Mahasiswa Fakultas [lmu Komunkasi Universitas Bhayangkara Jakarta Raya
Angkatan 2019-2021. peneliti mengukur pengaruh terpaan channel YouTube
berdasarkan 3 dimensi, yaitu frekuensi, durasi dan atensi dari ketiga dimesi
tersebut, dimensi yang memiliki pengaruh paling kuat yaitu dimensi atensi, yaitu
mahasiwa tersebut menentukan sikap menaruh perhatian terhadap Channel
Cretivox. Selain itu, peneliti mengukur berdasarkan dari 3 dimensi yaitu kognitif,
afektif dan konatif. Dari ke 3 dimensi tersebut, dimensi yang memiliki pengaruh
paling kuat yaitu dimensi kognitif.

Kata Kunci: Terpaan, YouTube, Sikap.
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ABSTRACT

Nia Nurviana. 201710415155. The Effect of Exposure to Cretivox YouTube
Channel on Attitudes of Students of the Faculty of Communication Sciences at
Bhayangkara Jakarta Raya University Class of 2019-2021.

Various YouTube content creators are competing to create content that is of
interest to various groups, to be able to always follow the development of social
media, of course, up-to-date information is needed. This activity in searching and
gathering information arises as a process that occurs in each individual who feels
lack and doubts about their attitude in swallowing information from social media.
This study aims to determine the effect of exposure to the Cretivox Youtube Channel
on the Attitudes of Students of the Faculty of Communication Sciences,
Bhayangkara University, Greater Jakarta, Class of 2019-2021. Researchers
measure the influence of YouTube channel exposure based on 3 dimensions, namely
frequency, duration and attention from the three dimensions, the dimension that has
the strongest influence is the attention dimension, where the student determines the
attitude of paying attention to the Cretivox Channel. In addition, researchers
measure based on 3 dimensions, namely cognitive, affective and conative. Of the 3
dimensions, the dimension that has the strongest influence is the cognitive
dimension.

Keywords: Exposure, YouTube, Attitude
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