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ABSTRAK 

 

Amallia Putri Amirullah (201810415124). Pengaruh Promosi Transera Waterpark 

Bekasi di Instagram Terhadap Minat Berkunjung (Studi Kuantitatif Pada Akun Instagram 

@transerawaterpark.bekasi). 

Penelitian ini bertujuan untuk mencari tahu Pengaruh Promosi Transera Waterpark 

Bekasi di Instagram Terhadap Minat Berkunjung, menggunakan teori AIDA, metode 

penelitian kuantitatif dengan pendekatan survei. Dengan sampel berjumlah 100 orang, 

peneliti memilih para pengikut akun Instagram Transera Waterpark Bekasi untuk menjadi 

sampel. Adapun Variabel Independen (Variabel X) dalam penelitian ini adalah Promosi dan 

Variabel Dependen (Variabel Y) adalah Minat Berkunjung. Berdasarkan data yang diperoleh 

dari hasil uji validitas melalui alat ukur yang digunakan 25 pertanyaan valid dan terdapat 

pengaruh dari hasil korelasi yaitu terdapat Pengaruh Promosi Transera Waterpark Bekasi di 

Instagram Terhadap Minat Berkunjung, Promosi Transera Waterpark Bekasi di Instagram 

berpengaruh kuat terhadap Minat Berkunjung dan hasil kofisien determinasi yang 

disesuaikan (R Square) yaitu 0,784 yang artinya ada pengaruh Promosi Transera Waterpark 

Bekasi di Instagram Terhadap Minat Bekunjung adalah sebesar 78,4 % yang berpengaruh 

kuat.  

 

Kata Kunci : Promosi, Minat Berkunjung, Teori AIDA   
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ABSTRACT 

 

Amallia Putri Amirullah (201810415124). The Effect of Promotion of Transera 

Waterpark Bekasi on Instagram on Interest in Visiting (Quantitative Study on Instagram 

Account @transerawaterpark.bekasi). 

This study aims to find out the Effect of Transera Waterpark Bekasi Promotion on 

Instagram on Visiting Interests, using AIDA theory, a quantitative research method with a 

survey approach. With a sample of 100 people, the researchers chose followers of the 

Instagram account of Transera Waterpark Bekasi to be the sample. The Independent 

Variable (Variable X) in this study is Promotion and the Dependent Variable (Variable Y) is 

Visiting Interest. Based on the data obtained from the validity test results through the 

measuring instrument used 25 valid questions and there is an influence from the correlation 

results, namely the Effect of Promotion of Transera Waterpark Bekasi on Instagram on 

Visiting Interest, Promotion of Transera Waterpark Bekasi on Instagram has a strong effect 

on Visiting Interest and the results of the coefficient of determination The adjusted value (R 

Square) is 0.784, which means that there is an influence of Transera Waterpark Bekasi 

Promotion on Instagram on Visiting Interests, which is 78.4% which has a strong influence. 

Keywords : Promotion, Interest in Visiting, AIDA Theory 
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