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ABSTRAK 

 

Genta nurfajri. 201810415127. Pengaruh Product Placement Iklan 

Kopiko Dalam Serial Drama Korea “Vincenzo” Terhadap Minat Beli Konsumen 

(Studi Pada Penonton Drama Vincenzo). 

 Penelitian ini membahas mengenai pengaruh product placement pada 

tayangan serial drama kepada minat beli. Product placement merupakan salah satu 

wujud dari komunikasi pemasaran yang telah banyak digunakan oleh industri dalam 

mempromosikan produk. Ada bermacam berbagai alat yang digunakan untuk 

melaksanakan product placement, salah satunya merupakan alat berbentuk 

tayangan serial drama. Penelitian ini mangulas tentang pengaruh product placement 

yang dicoba oleh Kopiko pada serial drama Korea Vincenzo terhadap minat beli.  

 Tujuan penelitian ini ialah untuk mengetahui seberapa besar pengaruh 

dimensi visual terhadap minat beli, seberapa besar pengaruh dimensi audio terhadap 

minat beli, dan seberapa besar pengaruh dimensi plot terhadap minat beli para 

penonton drama korea Vincenzo di Indonesia. Penelitian ini menggunakan 

pendekatan kuantitatif dengan metode eksplanatif. Teknik pengumpulan data 

dilakukan dengan penyebaran kuesioner secara online. Sementara itu Teknik 

pengambilan sampel berdasarkan pada purposive sampling, yang memiliki kriteria 

umur 17-30 tahun dan pernah menonton Vincenzo lalu menyadari adanya product 

placement yang di lakukan oleh Kopiko. Hasil dalam penelitian ini, product 

placement yang dilakukan oleh Kopiko dalam drama Korea Vincenzo memberikan 

pengaruh positif pada minat beli responden. Dimensi yang paling memiliki 

pengaruh besar adalah dimensi visual dengan skor rata-rata sebesar 4,23 

menjadikan dimensi visual menjadi dimensi yang paling berpengaruh. 

 

Kata kunci: Product placement, minat beli.  
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ABSTRACT 

 

Genta nurfajri. 201810415127. The Effect of Kopiko's Product Placement 

in the Korean Drama Series "Vincenzo" on Consumers' Purchase Intention (Study 

on Vincenzo Drama Audience).  

 This study discusses the effect of product placement on drama series shows 

on purchase intention. Product placement is a form of marketing communication 

that has been widely used by the industry in promoting products. There are various 

tools used to carry out product placement, one of which is a tool in the form of a 

drama series. This study discusses the effect of product placement that Kopiko tried 

on the Korean drama series Vincenzo on purchase intention. 

 The purpose of this study is to determine how much influence the visual 

dimension has on purchase intention, how much influence the audio dimension has 

on purchase intention, and how much influence the plot dimension has on the 

purchase intention of the Korean drama Vincenzo viewers in Indonesia. This study 

uses a quantitative approach with an explanatory method. Data collection 

techniques were carried out by distributing online questionnaires. Meanwhile, the 

sampling technique is based on purposive sampling, which has the age criteria of 

17-30 years and has watched Vincenzo and then realized that Kopiko's product 

placement was done. The results of this study, the product placement carried out by 

Kopiko in the Korean drama Vincenzo had a positive influence on respondents' 

buying interest. The dimension that has the most influence is the visual dimension 

with an average score of 4.23 making the visual dimension the most influential 

dimension. 

 

Keywords: Product placement, purchase intention.
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