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ABSTRAK 

 

Safira Salsabil. 201810415213. Pengaruh Iklan Lemonilo Di Televisi 

RCTI, Keadaan Ekonomi dan Lingkungan Sosial Terhadap Keputusan Pembelian 

Produk Mie Instan Alami Di Kalangan Masyarakat RT 09 RW 029 Mustika Jaya 

Bekasi. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menjelaskan (1) Apakah iklan 

Lemonilo di televisi RCTI berpengaruh terhadap keputusan pembelian? (2) Apakah 

keadaan ekonomi mempengaruhi hubungan antara iklan di televisi RCTI terhadap 

keputusan pembelian (3) Apakah lingkungan sosial mempengaruhi hubungan 

antara iklan di televisi RCTI terhadap keputusan? Dalam penelitian ini peneliti 

menggunakan teori AIDA (Attention, Interest, Desire, Action). 

Dalam penelitian ini peneliti menggunakan metode kuantitatif paradigma 

positivistik. Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini menggunakan 

penyebaran kuesioner kepada masyarakat RT 09 RW 029 Mustika Jaya Bekasi. 

Penelitian ini menggunakan sampel sebanyak 71 responden dengan rumus slovin 

sebesar 10%. Peneliti menggunakan teknik pengambilan sampel dengan 

nonprobability sampling yakni sampling purposive. Peneliti menggunakan skala 

likert sebagai alat ukur jenjang pendapat responden. Penelitian ini menggunakan 29 

butir pernyataan, yakni 8 pernyataan untuk Variabel X (Iklan di Televisi), 8 

pernyataan untuk Variabel Z1 (Keadaan Ekonomi), 8 pernyataan untuk Variabel Z2 

(Lingkungan Sosial) dan 5 pernyataan untuk Variabel Y (Keputusan Pembelian) 

dan semua butir pernyataan yang digunakan valid. 

Hasil dari penelitian menunjukkan bahwa (1) iklan berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian, (2) iklan berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian melalui variabel keadaan ekonomi dan (3) iklan berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian melalui variabel lingkungan sosial. 

Kata kunci : Iklan Televisi, Keadaan Ekonomi, Lingkungan Sosial, Keputusan 

Pembelian, Lemonilo. 
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ABSTRACT 

 

Safira Salsabil. 201810415213. The Effect of Lemonilo Advertisements on 

RCTI Television, Economic Conditions and Social Environment on Natural Instant 

Noodle Purchase Decisions Among the Community RT 09 RW 029 Mustika Jaya 

Bekasi. 

This study aims to identify and explain (1) Does the Lemonilo advertisement 

on RCTI television affect purchasing decisions? (2) Does the economic situation 

affect the relationship between advertisements on RCTI television on purchasing 

decisions (3) Does the social environment affect the relationship between 

advertisements on RCTI television on decisions? In this study, researchers used the 

theory of AIDA (Attention, Interest, Desire, Action). 

In this study, the researcher used the positivistic paradigm quantitative 

method. Data collection techniques in this study used questionnaires to the 

community in RT 09 RW 029 Mustika Jaya Bekasi. This study used a sample of 71 

respondents with the slovin formula of 10%. The researcher used a sampling 

technique with non-probability sampling, namely purposive sampling. Researchers 

used a Likert scale as a measuring instrument for the level of respondents' opinions. 

This study uses 29 statements, namely 8 statements for Variable X (Advertising on 

Television), 8 statements for Variable Z1 (Economic State), 8 statements for 

Variable Z2 (Social Environment) and 5 statements for Variable Y (Purchase 

Decision) and all the statement items used are valid. 

The results of the study show that (1) advertising has a significant effect on 

purchasing decisions, (2) advertising has a significant effect on purchasing 

decisions through the economic condition variable and (3) advertising has a 

significant effect on purchasing decisions through social environment variables. 

Keywords: Television Advertising, Economic Condition, Social Environment, 

Purchase Decision, Lemonilo. 
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