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ABSTRAK  

 

Isna Firmayanti 201610415148. Seberapa besar Pengaruh Terpaan Video Tutorial Make-

up Terhadap Perilaku Imitasi.  Peneliti akan mengukur pengaruh video tutorial Rachel 

Goddard kepada pengguna media sosial Youtube yang bekerja sebagai gadis promosi 

penjualan atau sales promotion girl (SPG) di Kota Bekasi. Teori Pembelajaran Sosial 

Albert Bandura akan membantu peneliti mengetahui sejauh mana terpaan dari video 

tutorial make-up di Youtube berpengaruh dalam pembelajaran sosial dari segi 

pengamatan (observasi) dan peniruan (imitasi). Teori ini berasumsi bahwa setiap individu 

belajar atau melakukan peniruan atau melakukan imitasi berdasarkan apa yang mereka 

lihat di lingkungannya. Menurut Liliweri, Teori Pembelajaran Sosial milik Albert 

Bandura menjelaskan bahwa individu meniru apa yang mereka lihat, melalui proses 

observational learning (pembelajaran dari hasil pengamatan) terhadap tingkah laku yang 

ditampilkan oleh model atau individu lain yang diteladani. Sales Promotion Girl, yaitu 

bentuk persuasi langsung melalui penggunaan berbagai insentif yang dapat diatur untuk 

menarik pembelian produk dengan segera serta meningkatkan jumlah barang yang dibeli 

pelanggan (Tjiptono, 1997:229).  Tujuan Penelitian Untuk mengetahui seberapa besar 

Pengaruh Terpaan Video Tutorial Make-up Terhadap Perilaku Imitasi SPG (Sales 

Promotion Girl) Matahari di Mall Bekasi. Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini 

menggunakan penyebaran kuisioner kepada beberapa SPG menjadi pertimbangan tertentu 

dalam penelitian ini atau secara probability sampling secara pertimbangan tertentu. 

Penelitian ini menggunakan sampel 290 responden di bagi 5 lokasi mall mendapatkan 

hasil 58 responden masing-masing Mall. Pada Variabel X (Terpaan Video) terdapat 14 

butir pernyataan yang valid, sedangkan Variabel Y (Perilaku Imitasi) terdapat 17 butiy 

pernyataan yang valid. Peneliti menggunakan  regresi linier sederhana untuk menganalisis 

hubungan antara dua variabel. Adapun hasil analisis yang diketahui bahwa korelasi 

parsial antara terpaan video beauty vlogger Rachel Goddard dan perilaku imitasi 

mempercantik diri mahasiswi dengan korelasi product moment by pearson didapat nilai r 

hitung sebesar 0,851 dan berarti nilai korelasi tersebut tergolong kuat (>0,500-0,899). 

Koefisien regresi sebesar 1,294 pada variabel terpaan video beauty vlogger Rachel 

Goddard, artinya bahwa setiap penambahan 1 nilai variabel terpaan video beauty vlogger 

Rachel Goddard, maka akan meningkatkan perilaku imitasi mempercantik diri sebesar 

11,223. nilai R Square sebesar 0,724 mengandung arti bahwa pengaruh variabel X secara 

bersama-sama terhadap Y sebesar 72% sisanya sebesar 28% dipengaruhi oleh variabel 

diluar penelitian ini. 

 

Kata Kunci : Terpaan Video, Perilaku Imitasi, SPG.  
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ABSTRACT 

 
Isna Firmayanti 201610415148. How big is the effect of exposure to make-up tutorial 

videos on imitation behavior. Researchers will measure the effect of Rachel Goddard's 

video tutorial on Youtube social media users who work as sales promotion girls (SPG) in 

Bekasi City. 

Albert Bandura's Social Learning Theory will help researchers find out to what extent 

exposure to make-up tutorial videos on Youtube has an effect on social learning in terms 

of observation (observation) and imitation (imitation). This theory assumes that each 

individual learns or imitates or imitates based on what they see in their environment. 

According to Liliweri, Albert Bandura's Social Learning Theory explains that individuals 

imitate what they see, through a process of observational learning (learning from 

observations) of the behavior displayed by models or other individuals who are imitated. 

Sales Promotion Girl, which is a form of direct persuasion through the use of various 

incentives that can be arranged to attract product purchases immediately and increase 

the number of items purchased by customers (Tjiptono, 1997:229). Research Objectives 

To find out how big the Effect of Exposure to Make-up Tutorial Videos on the Behavior of 

Matahari's SPG (Sales Promotion Girl) Imitation at Mall Bekasi. The data collection 

technique in this study used the distribution of questionnaires to several SPGs as a 

particular consideration in this study or by probability sampling with certain 

considerations. This study used a sample of 290 respondents divided into 5 mall 

locations, getting the results of 58 respondents for each mall. In Variable X (Video 

Exposure) there are 14 valid statements, while Variable Y (Imitation Behavior) there are 

17 valid statements. Researchers used simple linear regression to analyze the 

relationship between two variables. As for the results of the analysis, it is known that the 

partial correlation between exposure to video beauty vlogger Rachel Goddard and the 

imitation behavior of beautifying female students with the product moment by Pearson 

correlation obtained a calculated r value of 0.851 and means that the correlation value is 

quite strong (> 0.500-0.899). Regression coefficient of 1.294 on Rachel Goddard's video 

beauty vlogger exposure variable, it means that each additional 1 value of Rachel 

Goddard's beauty vlogger video exposure variable, it will increase self-beautification 

imitation behavior by 11.223. R Square value of 0.724 means that the influence of the X 

variable together on Y is 72%, the remaining 28% is influenced by variables outside this 

study. 

 

Keywords: Video Exposure, Imitation Behavior, SPG. 
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