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ABSTRAK 

 

Nasa Ramadhan. 201410415149. Strategi Manajemen Produksi Radio 

Dalam Penyiaran Program LALAKI (Studi Deskriptif Kualitatif Radio Wibawa 

Mukti) 

 Memiliki manajemen yang baik, merupakan suatu prestasi bagi sebuah 

perusahaan di dalamnya. Untuk memiliki pencapaian ini, tentu tidak semudah 

bagaimana melakukannya. Perlu konsistensi dari petinggi maupun dari karyawan 

yang berkerja di dalamnya. Proses penerapan prinsip – prinsip manajemen pada 

Radio Wibawa Mukti, mamapu diterapkan oleh manajer dan berjalan dengan baik, 

sehingga menciptakan iklim kerja yang harmonis antar sesama karyawannya. 

 Penelitian ini membahas bagaimana strategi manajemen produksi radio 

yang dilakukan oleh manajemen radio Wibawa Mukti dalam menerapkan prinsip 

manajemen komunikasi. Metode yang digunakan oleh penulis adalah deskriptif 

kualitatif dengan menggunakan teori Manajemen Komunikasi dari beberapa 

sumber. 

 Hasil penelitian menunjukan bahwa hasil dari manajemen komunikasi 

yang konsisten, dimana selain menerapkan prinsip – prinsip manajemen yang 

diterapkan ke karyawan sehingga memiliki motivasi kerja yang baik, juga terdapat 

perubahan perilaku karyawan yang bertanggung jawab terhadap pekerjaannya 

sehingga perencanaan target perusahaan, tidak banyak kesalahan dan tujuan 

tersempaikan. 

Kata Kunci: Strategi, Manajemen Produksi, Radio 
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ABSTRACT 

 

Nasa Ramadhan. 201410415149. Radio Production Management Strategy 

in Broadcasting LALAKI Programs (Qualitative Descriptive Study of Wibawa 

Mukti Radio) 

Having good management is an achievement for a company in it. To have 

this achievement, of course, is not as easy as how to do it. Consistency is needed 

from top officials and from employees who work in it. The process of applying 

management principles at Radio Wibawa Mukti can be applied by managers and 

runs well, thus creating a harmonious working climate among fellow employees. 

This study discusses how the radio production management strategy carried 

out by Wibawa Mukti radio management in applying the principles of 

communication management. The method used by the author is descriptive 

qualitative by using the theory of production Management from several sources. 

The results show that the results of consistent communication management, 

where in addition to applying management principles that are applied to 

employees so that they have good work motivation, there is also a change in the 

behavior of employees who are responsible for their work so that the company's 

target planning, not many mistakes and goals are conveyed. . 

Keywords: Strategy, Production Management, Radio  
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