DAFTAR PUSTAKA

Adi, D. O. R. K., Fathoni, A., & Hasiolan, L. B. (2018). Pengaruh Kualitas
Pelayanan, Harga Dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Produk Cke
Teknik Semarang. Journal of Management, 4(4), 1-22.

Adila, S. N., & Aziz, N. (2019). Pengaruh Strategi Promosi Terhadap Keputusan
Pembelian Yang Dimediasi Oleh Minat Beli Pada Konsumen Restoran Kfc
Cabang Khatib Sulaiman Padang. 1-16.
https://doi.org/10.31219/osf.io/dgh9m

Alrasyid, H., & Tri Indah, A. (2015). Pengaruh Inovasi Produk dan Harga Terhadap
Keputusan Pembelian Sepeda Motor Yamaha di Kota Tangerang Selatan.
Perspektif, 16(1), 39-49. https://doi.org/2550-1178

Alfian, I., & Marpaung, M. (2017). Analisis Pengaruh Label Halal, Merk dan Harga
terhadap Keputusan di Kota Medan. At-Tawassuth, 2(1), 122-145.

Anam, M. S., Nadila, D. L., Anindita, T. A., & Rosia, R. (2020). Pengaruh Kualitas
Produk, Harga dan Brand Image terhadap Keputusan Pembelian Produk Hand
and Body Lotion Merek Citra. Jesya (Jurnal Ekonomi & Ekonomi Syariah),
4(1), 120-136. https://doi.org/10.36778/jesya.v4il.277

Anggraeni, A. R., & Soliha, E. (2020). Kualitas produk, citra merek dan persepsi
harga terhadap keputusan pembelian (Studi pada konsumen Kopi Lain Hati
Lamper Kota Semarang). Al Tijarah, 6(3), 96-107.

Ardiantika, D. B. C., & Rachmi, A. (2017). Pengaruh Inovasi Produk dan Brand
Image Terhadap Keputusan Pembelian Pada Olivia Cake And Bakery
Mojokerto. Jurnal Aplikasi Bisnis, 3(1), 6.

Ariadi, Akbar, Yusniar, Meina Wulansari, Rifani, A. (2019). PENGARUH
BRAND AWARENESS , BRAND LOYALTY , PERCEIVED QUALITY ,
BRAND IMAGE TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN
(Studi Konsumen Sepeda Motor Matic Honda Scoopy Pada Dealer Honda Di
Kota Banjarmasin). Jurnal Wawasan Manajemen, 7(3), 252-268.

Arianto, N. (2020). Pengaruh Kualitas Produk dan Harga Terhadap Keputusan
Pembelian. Jurnal Pemasaran Kompetitif, 3(2), 12.
https://doi.org/10.32493/jpkpk.v3i2.4075

Ariatmaja, D., & Rastini, N. (2017). Peran Brand Image Memediasi Daya Tarik

52

Pengaruh Promosi.., Syifa Fauziah Fuadah, Fakultas Komunikasi, 2022



Promosi dan Kewajaran Harga terhadap Keputusan Penggunaan Jasa
Transportasi. E-Jurnal Manajemen Universitas Udayana, 6(9), 250080.
Arief, V. O., & Lestari, R. B. (2021). Pengaruh Harga , Kualitas Produk , Promosi
Dan Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian Smartphone Vivo Di Kota

Palembang. Publikasi Riset Mahasiswa Manajemen, 2(2), 210-219.

Ariyanto, A., Nuryani, A., & Sunarsi, D. (2020). Pengaruh Store Atmosphere Dan
Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Pada Alfamart Bsd Tangerang
Selatan. Jurnal Ekonomi Efektif, 3(1), 29-36.
https://doi.org/10.32493/jee.v3i1.7272

Cahyono, E. (2018). Pengaruh Citra Merek, Harga Dan Promosi Terhadap
Keputusan Pembelian Handphone Merek Oppo Di Sleman Daerah Istimewa
Yogyakarta. JBMA (Jurnal Bisnis Manajemen Dan Akuntansi), 5(1), 61-75.

Darmawan, D. (2017). Pengaruh Kemasan Dan Harga Terhadap Keputusan
Pembelian Produk Sayuran Hidroponik. 1(April), 1-10.
https://doi.org/10.31227/osf.io/vcsg3

Dony, I. (2017). Pengaruh Promosi Terhadap Keputusan Menabung Nasabah.
Jurnal Administrasi Bisnis, 5(006), 269393.
https://doi.org/10.35797/jab.0.0.2017.18378.

Ernawati, D. (2019). Pengaruh Kualitas Produk, Inovasi Produk Dan Promosi
Terhadap Keputusan Pembelian Produk Hi Jack Sandals Bandung. JWM
(Jurnal Wawasan Manajemen), 7(2), 17.
https://doi.org/10.20527/jwm.v7i1.173

Fadhli, K., Usluhiyah, R., Widyaningsih, B., & Education, J. (2021). PENGARUH
HARGA DAN PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN RUMAH
BAGI MASYARAKAT BERPENGHASILAN RENDAH (MBR) DI JOMBANG
PADA MASA PANDEMI COVID-19. 9(4), 5-11.

Fajria, 1. (2018). Pengaruh Promosi Penjualan Celebrity Endorser Terhadap
Keputusan Pembelian Produk Kosmetik Mustika Ratu. Jurnal Ilmu
Manajemen, 6(1), 1-8.

lImiyah, K., & Krishernawan, I. (2020). Pengaruh Ulasan Produk, Kemudahan,
Kepercayaan, Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Pada Marketplace
Shopee Di Mojokerto. Maker: Jurnal Manajemen, 6(1), 31-42.

53

Pengaruh Promosi.., Syifa Fauziah Fuadah, Fakultas Komunikasi, 2022



https://doi.org/10.37403/mjm.v6i1.143

Image, P. B., Harga, P., & Service, D. A. N. (2019). Yessica Oscar. 3(1), 20-28.

Juwariyah, S. (2021). Pengaruh Promotion Mix dan Brand Image terhadap
Keputusan Pembelian pada Pondok Cokelat Hatta Samarinda. Jurnal
Indonesia Sosial Sains, 2(9), 1606-1614.
https://doi.org/10.36418/jiss.v2i9.407

Kalangi, N. J., Tamengkel, L. F., & Walangitan, O. F. C. (2019). Pengaruh
Celebrity Endorser Dan Brand Image Terhadap Keputusan Pembelian
Shampoo Clear. Jurnal Administrasi Bisnis, 8(1), 44,
https://doi.org/10.35797/jab.8.1.2019.23499.44-54

Mandagi, V., Kalangi, J., & Mukuan, D. (2018). Pengaruh Brand Image Terhadap
Keputusan Pembelian Handphone Samsung Android di Gerai IT Center
Manado. Jurnal Administrasi Bisnis, 6(004), 54-61.
https://doi.org/10.35797/jab.6.004.2018.21089.54-61

Miati, 1. (2020). Pengaruh Citra Merek (Brand Image) Terhadap Keputusan
Pembelian Kerudung Deenay (Studi pada Konsumen Gea Fashion Banjar).
Abiwara :  Jurnal  Vokasi  Administrasi  Bisnis, 1(2), 71-83.
https://doi.org/10.31334/abiwara.v1i2.795

Nani Widia, W. N. F., & Roh. (2021). PENGARUH HARGA DAN PROMOSI
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN SMARTPHONE OPPO PADA
OUTLET HAPPY CELL PAMULANG - TANGERANG SELATAN. 1.

Nurjaya, N., Erlangga, H., Oktarini, R., Sunarsi, D., & Jasmani, J. (2021). Pengaruh
Brand Image Terhadap Keputusan Pembelian Pada PT. Wahana Motor Di
Wilayah Cianjur. Jurnal limiah PERKUSI, 1(2), 291.
https://doi.org/10.32493/j.perkusi.v1i2.11044

Permana, J., & Adji, W. H. (2021). PENGARUH LOKASI DAN HARGA
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN DI KHANZA BAROKAH
MINIMARK. 5(1), 1124-1135.

Pradana, D., Hudayah, S., & Rahmawati, R. (2018). Pengaruh harga kualitas produk
dan citra merek BRAND IMAGE terhadap keputusan pembelian motor.
Kinerja, 14(1), 16. https://doi.org/10.29264/jkin.v14i1.2445

Pratama, A., & Realize. (2020). Pengaruh Kualitas, Brand Image dan Promosi

54

Pengaruh Promosi.., Syifa Fauziah Fuadah, Fakultas Komunikasi, 2022



terhadap Keputusan Pembelian Smartphone Samsung Pada Mahasiswa. Jurnal
lImiah Simantek, 4(1), 31-41.

Pratidina, N. G. A., & Soesanto, H. (2018). Pengaruh Gaya Hidup, Kualitas Produk,
Daya Tarik Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Tisu Tessa Melalui Citra
Merek (Studi Pada Mahasiswa S1 Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas
Diponegoro). Diponegoro Journal Of Management, 7(3), 1-11.

Prod, P. K., X-trail, N., Manado, W. W., X-trail, N., Manado, W. W., Penelitian,
H., Produk, K., Pembelian, K., X-trail, N., Manado, W. W., Produk, K., &
Pembelian, K. (2017). Pengaruh Kualitas Produk, Harga Dan Promosi
Terhadap Keputusan Pembelian Mobil Nissan X-Trail Pada Pt. Wahana
Wirawan Manado. Jurnal EMBA: Jurnal Riset Ekonomi, Manajemen, Bisnis
Dan Akuntansi, 5(2), 2221-2229.
https://doi.org/10.35794/EMBA.V512.16521

Sari, A. J., Udayana, I., & Cahya, A. D. (2021). Pengaruh Brand Image terhadap
Keputusan Pembelian Konsumen. Al-Kharaj : Jurnal Ekonomi, Keuangan &
Bisnis Syariah, 4(2), 308-327. https://doi.org/10.47467/alkharaj.v4i2.644

Sari, I. R., Ekonomi, F., & Negeri, U. (2021). Pengaruh kualitas produk , harga
dan promosi terhadap keputusan pembelian Effect of product quality , price
and  promotion on  purchasing decisions.  18(3), 444-451.
https://journal.feb.unmul.ac.id/index.php/AKUNTABEL /article/view/9714/1
403

Septiani, S., & Prambudi, B. (2021). PENGARUH KUALITAS PRODUK DAN
HARGA TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN SMARTPHONE OPPO.
14(2), 153-168.

Soepono, D. (2019). Pengaruh Brand Ambassador Dan Brand Image Terhadap
Keputusan Pembelian Produk Pt. Telesindo Shop Sebagai Distributor Utama
Telkomsel Di Manado. Jurnal EMBA: Jurnal Riset Ekonomi, Manajemen,
Bisnis Dan Akuntansi, 7(3). https://doi.org/10.35794/emba.v7i3.24200

Solihin, D. (2020). Pengaruh Kepercayaan Pelanggan Dan Promosi Terhadap
Keputusan Pembelian Konsumen Pada Online Shop Mikaylaku Dengan Minat
Beli Sebagai Variabel Intervening. Jurnal Mandiri : Ilmu Pengetahuan, Seni,
Dan Teknologi, 4(1), 38-51. https://doi.org/10.33753/mandiri.v4i1.99

55

Pengaruh Promosi.., Syifa Fauziah Fuadah, Fakultas Komunikasi, 2022



Sugiyono. (2013). No Title. X, 27-42.

Sujarweni. (2018). METODOLOGI PENELITIAN BISNIS DAN EKONOMI
PENDEKATAN KUANTITATIF.

Supangkat, A. H. (2017). Pengaruh Citra Merek, Kualitas Produk, Harga Terhadap
Keputusan Pembelian Tas di Intako. Jurnal limu Dan Riset Manajemen, 6(9),
1-19.

Syamsul, H., Modding, B., & Dewi, R. (2021). Pengaruh Kualitas Produk, Harga
dan Promosi, Terhadap Keputusan Pembelian dan Kepuasan Dessert pada
By.Uwibama di Kota Makassar. PARADOKS: Jurnal limu Ekonomi, 4(2),
450-475.

Tampinongkol, V. M., Mandagie, Y., Sam, U., & Manado, R. (2018). Analisis
Pengaruh Word of Mouth, Kualitas Produk Dan Brand Image Terhadap
Keputusan Pembelian Sepatu Converse Di Manado Town Square. Jurnal
EMBA: Jurnal Riset Ekonomi, Manajemen, Bisnis Dan Akuntansi, 6(4), 2008—
2017. https://doi.org/10.35794/emba.v6i4.20930

Wenas, R., Tumbel, A., & Parengkuan, V. (2014). Analisis Pengaruh Brand Image
Dan Celebrity Endorsment Terhadap Keputusan Pembelian Produk Shampo
Head and Shoulders Di 24 Mart Manado. Jurnal Riset Ekonomi, Manajemen,
Bisnis Dan Akuntansi, 2(3), 1792-1802.
https://doi.org/10.35794/emba.v2i3.5972

Wiratna Sujarweni. (2015). STATISTIK untuk BISNIS & EKONOMI.

56

Pengaruh Promosi.., Syifa Fauziah Fuadah, Fakultas Komunikasi, 2022



	17-201710325154-Daftar Pustaka



